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RESUMEN

El objetivo del estudio fue determinar la relacion que existe entre la administracion del
efectivo y la rentabilidad financiera en empresas de publicidad y marketing del distrito de Pueblo
Libre. El tipo de investigacion fue aplicada y el nivel descriptivo, el disefio corresponde al
correlacional, las técnicas que se consideraron en el proceso de recoleccion de datos fueron de
observacién, con aplicacion de encuestas, especificamente relacionadas a la administracion del
efectivo y a la rentabilidad financiera. Los instrumentos fueron cuestionarios aplicados por cada
variable. La poblacién estuvo conformada por los gerentes de administracion y finanzas de las
empresas de publicidad y marketing, ubicados en el distrito de Pueblo Libre. La muestra la
representd 147 empresas de publicidad y marketing del distrito de Pueblo Libre. EI muestreo fue
aleatorio simple o probabilistico. El estudio obtuvo como conclusion que se aceptan las hipétesis,
utilizando el coeficiente de Spearman. Por ultimo, se pudo determinar que la administracion del
efectivo se relaciona con la rentabilidad financiera en empresas de publicidad y marketing del
Distrito de Pueblo Libre.

Palabras clave: Administracion del efectivo, rentabilidad financiera, publicidad y

marketing, empresa peruana.



ABSTRACT

The objective of the study was to determine the relationship between cash management
and financial profitability in advertising and marketing companies in the Pueblo Libre district,
Lima. The type of research was applied and the explanatory level, the design corresponds to the
non-experimental one, the techniques that were considered in the data collection process were
observational, with the application of surveys, specifically related to cash management and
financial profitability. The instruments were questionnaires applied for each variable. The
population was made up of the administration and finance managers of the advertising and
marketing companies, located in the Pueblo Libre district, Lima. The sample was represented by
147 advertising and marketing companies from the Pueblo Libre district, Lima. The sampling was
simple random or probabilistic. The study concluded that the hypotheses are accepted, using
Spearman’s coefficient. Finally, it was possible to determine that cash management is related to

financial profitability in advertising and marketing companies in the Pueblo Libre District.

Keywords: Cash management, financial profitability, advertising and marketing, Peruvian

company.



