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RESUMEN

El presente trabajo de tesis tuvo por objetivo establecer la relacion de las
Estrategias de Marketing en la apertura de una Empresa Organizadora de
Eventos Sociales en Villa el Salvador, por las que son claras las acciones a
considerar para la realizacion de cada una de las partes relacionadas, y asi,
poder tener la seguridad de lograr una estructura perfecta del evento,
juntamente con las actividades de planificacion, organizacion, direccion vy

control de los acontecimientos a celebrar.

La intencidn de la investigacion, es ofrecer un servicio personalizado, Unico e
inolvidable, que permita captar mercado mediante la diversificacion del servicio,
satisfaciendo asi las necesidades latentes de nuestro publico, en cuanto a la

organizacion de eventos sociales.

El nivel de investigacion fue aplicado, tipo descriptivo, y el disefio a emplear
fue el descriptivo. La poblacién, estuvo constituida por los habitantes de Villa
el Salvador, con una proyeccion de 463,014 habitantes al primer semestre del
afio 2015, segun datos del INEI, por la que se ha utilizado el muestreo
probabilistico aleatorio simple, debido a que la poblaciéon es demasiado grande,
alcanzando a 355 habitantes, con una densidad de 5 personas por familia,
equivalente a 71 familias, para ello se utilizara la técnica de recoleccion de

datos de Escala de Likert mediante la encuesta.

Se utilizé la prueba de correlacion Rho de Spearman para medir la relacion
entre las variables. Se comprob6 que las estrategias de marketing se
relacionan positivamente con la apertura de una empresa de eventos en el

distrito de Villa El Salvador con un margen de error de 0.01.
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ABSTRACT

The objective of this thesis work was to establish the relationship of the
Marketing Strategies in the opening of an Organizing Company of Social Events
in Villa el Salvador, for which the actions to be considered for the realization of
each of the related parties are clear, and thus, be able to have the security of
achieving a perfect event structure, together with the activities of planning,
organization, direction and control of the events to be celebrated.

The intention of the research is to offer a personalized service, unique and
unforgettable, that allows to capture market through the diversification of the
service, thus satisfying the latent needs of our public, in terms of the

organization of social events.

The level of research was applied, descriptive type, and the design to be used
was descriptive. The population was constituted by the inhabitants of Villa El
Salvador, with a projection of 463,014 inhabitants to the first semester of 2015,
according to INEI data, for which simple random probabilistic sampling has
been used, due to the fact that the population is too small. large, reaching 355
inhabitants, with a density of 5 people per family, equivalent to 71 families, for
this the data collection technique of Likert Scale will be used through the

survey.

Spearman's Rho correlation test was used to measure the relationship between
the variables.It was found that the marketing strategies are positively related to
the opening of an event company in the district of Villa El Salvador with a

margin of error of 0.01.
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