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RESUMEN

El trabajo tiene como objetivo evaluar el impacto visual de las portadas del diario
deportivo LIBERO. Ademas, evaluar los titulares publicados en la portada y
analizar si son informativos, sensacionalistas, sensibles, apasionados,
parcializados, entendibles o no. Ademas, a través de la herramienta
seleccionada (encuesta) se evaluara el manejo de las fotografias en la portada,
para determinar (segun la percepcién de su publico) si son nitidas, claras y
adecuadas. Finalmente analizaremos otro aspecto esencial en toda portada de
un periédico, como LIBERO, que es la diagramacion y en forma particular si se
utilizan colores llamativos o no marcando la diferencia con otros medios similares
gue son su competencia.

Para el presente trabajo se realiz6 a través de encuestas online y forma directa
se utiliz6 como universo una poblacion conformada totalmente por lectores del
diario Libero, que viven en los distritos del Rimac, Los Olivos, Comas,
Carabayllo, San Juan de Lurigancho, San Juan de Miraflores, Lince, Jesus
Maria, Miraflores y Brefia divididos en edades 18-25, 26-35 afios y 36-50. La
técnica que se utilizd en esta investigacion fue la encuesta personal a través de
un cuestionario que incluyd 10 preguntas cerradas y dicotbmicas respondidas
tanto por hombres y mujeres. En este aspecto fue muy importante la consulta a
las mujeres, teniendo en cuenta que en los dltimos tiempos se cuenta con
periodistas especializadas en futbol (también en otros deportes y disciplinas) en
los medios escritos, televisivos, radiales y web, considerando su aporte
importante para la presente investigacion. Los resultados del presente trabajo de
investigacion servirdn como base para futuros analisis y seran entregados a los
directivos, director y editores del diario LIBERO, quienes colaboraron de forma
valiosa con este trabajo realizado.

Palabras claves: Impacto visual, portada, fotografia, titular, diagramacion.



INTRODUCCION

Todo medio de comunicacién escrito tiene, como primer contacto con los
lectores, su publico objetivo, la Portada. Es por ello que la presente investigacion
trata sobre este elemento basico. Analizaremos el impacto visual del diario
Libero, periddico peruano especializado en informacion deportiva. Este medio es
parte del Grupo La Republica y es dirigido por el periodista Carlos Salinas.

Este trabajo tiene como principal objetivo demostrar si las portadas del Diario
Libero son sensacionalistas, informativas o parcializadas, ademas de ver otras
caracteristicas, analizando su contenido, sea lenguaje como aspecto visual.

El Capitulo | comprende el planteamiento del problema general, asi como los
problemas especificos. Ademas, se muestra los objetivos generales y
especificos, también de las hipoétesis, principal y especificas.

En el Capitulo Il se encuentra el Marco Tedrico, que incluye una serie de libros
y publicaciones que sirven para potenciar teéricamente el trabajo, con autores
conocedores del tema. Mostraremos el desarrollo del periodismo en el mundo,
asi como en nuestro pais, a través de una entrevista al actual director de
LIBERO, Carlos Salinas. Ademas, se hablara de la teoria del sensacionalismo,
teoria del periodismo deportivo y teorias del disefio.

El Capitulo Il muestra la metodologia que se utilizé para esta investigacion, asi
como el detalle de las técnicas empleadas. En el capitulo IV se muestran los
resultados del cuestionario, asi como la discusion de estos, que es refrendada
por los autores de los libros que se dieron en la fundamentacioén teérica

El Capitulo V presenta las conclusiones y recomendaciones que genera nuestra
investigacion, basadas en la encuesta de 10 preguntas, asi como los resultados
que dieron en cuando al andlisis de los titulares, fotografia y disefio.

En el Capitulo VI se presentan las referencias bibliogréficas, haciendo un real
listados de los libros, textos y publicaciones, utilizados para nuestra
investigacion.

Finalmente, en el Capitulo VII se presentan los anexos que incluyen el
cuestionario, las imagenes de unas portadas seleccionadas especialmente y el

numero de lectoria.



CAPITULO I. DEFINICION DEL PROBLEMA, OBJETIVOS E HIPOTESIS
1.1. Descripcion de la situacion problematica

El presente trabajo trata sobre el andlisis del impacto visual de las

portadas de Diario Libero, usando como base los elementos que la

componen. En esta investigacion se describira el impacto visual del diario,

revelando los indicadores encontrados en este problema, como son: los

titulares no informativos, sensacionalistas, parcializados,

entendibles y muy apasionados, que lo hacen carente de objetividad.

También tienen que ver, en el proceso el analisis, que las imagenes

fotogréficas que se presentan en el diario Libero, no tienen suficiente

claridad, nitidez, no siempre son adecuadas y son pocos expresivas, lo

cual le quita notoriedad a la noticia en mencion. Un aspecto adicional es

que se utiliza mucho el fotomontaje.

Otro de los puntos en contra de las portadas del diario son los colores que

utiliza, que para muchos no son llamativos, como si lo son los de la

competencia. Es asi que, si ejecutamos un analisis de las sefiales que

indican la existencia del problema general, podemos llegar a la conclusion

de afirmar que la mayoria de los titulares en el diario deportivo Libero son

sensacionalistas.

Al analizar nuestro problema reafirmamos que el periodismo deportivo

cumple un rol importante en la difusion del deporte nacional, con el cual

se puede realzar el desempefio de un personaje 0 en otros casos

denigrarlos, segun la intencionalidad de quienes manejan los contenidos.

Vemos que, desde sus inicios, el rol de la prensa deportiva era

Unicamente de ser mero informador de los acontecimientos, utilizando un

lenguaje claro; pero con el paso del tiempo y la necesidad de superar a la

competencia (hay cuatro diarios deportivos limefios hoy: Libero, Todo

Sport, Bocén y Depor) se encaminé de otra forma, con titulares que

muchas veces van contra la ética profesional.

Este problema se puede expresar con la siguiente interrogante: ¢ Cual es

el impacto visual de las portadas del diario Libero?



1.3.

1.2.

Problema General y Problemas Especificos

1.2.1. Problema General

¢,Cual es el impacto visual de las portadas del diario Libero?

1.2.2. Problemas Especificos
¢,Como son los titulares publicados en la portada del diario

Libero?

. ¢ Cbmo son las fotografias publicadas en las portadas del diario

Libero?
¢,Como es la diagramacion utilizada en la portada del diario

Libero?

Objetivo General y Objetivos Especificos

1.3.1. Objetivo General

Evaluar el impacto visual de las portadas del diario deportivo Libero

1.3.2. Objetivos Especificos

1.

Evaluar cémo son los titulares publicados en la portada del
diario deportivo Libero
Evaluar como son las fotografias publicadas en la portada del
diario deportivo Libero
Evaluar como es la diagramacién utilizada en la portada del

diario deportivo Libero.



1.4.

Hipo6tesis General e Hipo6tesis Especificas

1.4.1. Hipotesis General

Elimpacto visual de las portadas del diario deportivo Libero es alto.

1.4.2. Hipotesis Especificas

1.

Los titulares publicados en la portada del diario Libero son
sensacionalistas.

Las fotografias publicadas en la portada del diario Libero son
precisas.

La diagramacion utilizada en la portada del diario Libero es

llamativa.

CAPITULO Il. MARCO TEORICO O FUNDAMENTACION TEORICA

Fundamentacion tedérica

Teorias del disefio

1. Disefio:
Revisando la bibliografia encontramos que el origen semantico
y etimolégico indican que Disefio proviene del latin designare,
y esta en estricta concordancia con el verbo inglés design, que
se traduce en “dibujar’ y “trazar”, o también en “designar’ y
“‘destinar’. En una traduccion mas exacta en el espafnol, se
encuentran los vocablos “disefio” y “designio”, la fusién de estos
vocablos da una vision clara que el disefio no sé6lo se preocupa

por la forma sino por el fin o la utilidad.

De otro lado, la Real Academia Espafiola (1990), indica que
Disefio es la “traza, delineacion de un edificio o una figura”. En
el mismo orden de ideas Martin J. (1995), esta en total acuerdo
con la teoria de André Ricard, quien entiende el disefio como
“el arte de proyectar un producto para que cumpla una funcion
de la mejor manera posible y que corresponda a una estética

acorde con su tiempo”. Sin embargo, Armentia J. (1993), en su
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teoria indica que el disefiador debe ser una persona muy atenta
para que pueda conjugar lo que es en si el arte y la tecnologia

para sacar el mejor producto que tenga.

El disefiador, de la mano con los avances tecnologicos, busca
cumplir una mejor mision y va ganando protagonismo. Vemos
asi que el disefio debe tener dos matices para lograr mayor
aceptacion: Se puede mencionar el funcional, en el uso
especifico del objeto. Y el segundo, el mas importante para
muchos, que es el expresivo;; buscar representar de la mejor

forma a través del lenguaje visual.

Debemos sefialar que el proceso del disefio esta comprendido
por cuatro etapas, cada una con importancia. Comenzamos con
el reconocimiento de la necesidad, luego la causa formal
(donde se va planteando lo que sera el disefio). Acto seguido,
la causa material, disefio en un apoyo fisico. Y por ultimo, la

causa técnica.
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2. Disefio Grafico:
Un gran aporte es la teoria de Armentia J. (1993), quien indica
que Diseno Grafico es “el arte de elaborar libros, revistas,
folletos, anuncios, envases o folletos”. Pero para algunos
especialistas mencionar la palabra Disefio Gréfico es redundar
sobre el mismo tema, pues al ser consultados por su
significado, Armentia nos sefiala que es delineacion por medio
de ciertas figuras y dibujos. Se debe decir Disefio o Gréafico, no
las dos cosas. También es necesario diferenciar lo que es en si
el disefio gréfico, con la llamada industria de la impresion en
donde se debe tener en cuenta que un modelo visual no tiene

nada que ver con medio empleado en su publicacién.

En nuestra época no podemos desligar el disefio gréfico del
avance de la ciencia y la tecnologia. Con la aparicion de las
computadoras y el software, ha llegado a utilizarse con mayor
frecuencia. Un gran porcentaje de disefiadores afirmaba que
los ordenadores podrian afectar la capacidad critica de los
usuarios, en tanto que producian imagenes intangibles, que
solo estaban en la imaginacion. Se ha llegado a estimar que su
éxito es la similitud que tiene con los medios tradicionales de

dibujo y maquetacion.

Desde el punto de vista profesional con varios afios en el
desarrollo practico de este tema se postula como una disciplina
que permite desarrollar actividades creativas y técnicas,
llegando estas a crear escenarios con diferentes aspectos entre
los que se destacan el aspecto informativo, aspecto estadistico,
aspecto de identidad y aspectos de persuasion, dirigidos a un
publico objetivo determinado. En este caso se utiliza la palabra
disefar para referirse a varios procesos al mismo tiempo que

se programa, se coordina, se seleccionan y estructuran los
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mensajes de tal forma que cumplan su funcién en el lector o
poblacion objetivo.
Asi encontramos el aporte tedrico de (Bellucia, 2009), quien
manifiesta que:
Los procesos de disefio tienen lugar en el interior de cada
disefiador, y es en ese interior donde se da la mezcla
productiva de sensibilidad comunicacional y estética,
refinamiento visual, capacidad interpretativa, memoria
grafica, habilidades retéricas, técnicas, tipograficas,
analiticas, etc. que desemboca en una propuesta de
afiche, de logotipo, de revista.
De lo expuesto se desprende la importancia del disefio gréfico,
pudiendo indicar que sin ellos no es posible crear escenarios
que comuniquen un mensaje especifico y de contenido
entendible a la vista del lector o poblacion objetivo.
Coincidiendo con la afirmacién de (Pol, 2005) quien dice “La
importancia de conocer los simbolos del color, el espacio y las
configuraciones (trazos, letras, figuras etc.), se basa en la
necesidad de unificar y precisar el mensaje visual en cuanto a

su significacion”.

e Elcolor
El color es una de las principales herramientas para la
elaboracién de los mensajes visuales. Se dice que es la
traduccion visual de los sentidos y que por medio de este se
puede tener sensaciones y sentimientos que despierta el
mensaje o imagen, esta comprobado que los colores sobre
las personas provocan sentimientos o llegan a influir en el
estado de animo. Por lo tanto, se clasificaron en dos grupos,
como son los célidos y frios. Al primero lo componen los
siguientes colores como el amarillo, rojo y naranja. Al
segundo grupo pertenecen colores como el azul, violeta y
verde. (Pena, 2010) “Los colores despiertan respuestas

emocionales especificas en las personas”.
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En el disefio de las portadas de los diarios deportivos que
se realizan, el color es un cadigo visual de suma importancia
gue permite hacer llegar la informacion para el lector. Cabe
recalcar la existencia de la variable de color tipogréfico,
como una opcion que pocos diarios emplean de tal manera
gue puedan reforzar el mensaje que desean comunicar al

lector.

El esquema cromatico

El esquema cromatico permite crear combinaciones de

colores ya sean estas de armonias o saturacién mediante el

circulo cromatico, todo dependera de la ubicacion de los
colores dentro del mismo. Los esquemas cromaticos mas
conocidos son los siguientes:

- Esquemade contraste: Este tipo de contraste se basas
en la utilizaciébn de los colores complementarios o
también conocidos como colores contrastes, estos crean
un efecto en el ambiente de tipo alegre brillante cuando
los colores utilizados estan mas apegados a los colores
primarios, pero sucederéa todo lo contrarios en el caso de
gue se alejen de los mismos. En el caso del blanco que
es principalmente usado en este tipo de contraste como
tercer color para dar limpieza, frescura y hasta acentuar
otros tonos. En este tipo de esquema es recomendable
no usar los mismos porcentajes de ambos colores ya que
llegan a competir entre si y causan un efecto
perturbador, es por esa razén que un color debe dominar
sobre el otro y el blanco debe ser usado en cantidades
apropiadas.

- Esquema armoénico: A este tipo de contraste lo
componen los colores que estan uno a lado del otro en
el circulo cromético, por ejemplo, el amarillo anaranjado,

el naranja y el rojo anaranjado; trabajan juntos porque

13



tienen algo en comun en este caso el color naranja,
ninguno impera sobre el otro. Se recomienda trabajar
con 3 colores y utilizarlos en diferentes porcentajes
dentro de la composicion, estos colores pueden ser
calidos o frios.

Esquema moderado: A través de este esquema se
pueden conseguir buenos contrastes, uniendo colores
préximos, pero de preferencia los que estén entre la
mitad de los frios, o los calidos por ejemplo rojo, naranja
y verde (dos célidos y un frio) o también se puede lograr
a través del amarillo verde y azul (dos frios y un célido).
Cuando se dejan de lados los esquemas suelen resultar
efectos muy buenos.

Esquema poli-cromético: Este tipo de esquema
combina numerosos colores que terminan incluso
cansando y perturbando los sentidos, para que esto no
ocurra se recomienda seleccionar para este esquema los
colores que estan proximos en el circulo cromético,
aunque trabajar con varios colores y lograr un equilibrio
entre ellos llega a ser un poco complejo si puede
lograrse.

Esquema monocromatico: Cuando se usa un color en
diferentes cantidades también se puede lograr una
armonia, por ejemplo, un azul palido hasta un azul
intenso puede llegar a crear un ambiente fresco y de
calma, se recomienda cuando se trabaje bajo este
esquema utilizar el color seleccionado en una amplia

gama de tonos para lograr este efecto.

Clasificacion del color:
Colores Calidos: Son aquellos conocidos como colores
armonicos son llamativos y energéticos y parecen estar mas

cerca, dan la sensacion de calor. En publicidad se los usa
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para representar mensajes graficos de comida ya que

causan sensacion de ansiedad.

El amarillo es el color de la luz, es muy calido, ardiente y
explosivo se dice que es el color de la inteligencia y
conocido también como el color de la riqueza.

El rojo significa fuego, fortaleza, sangre y pasion. Este
color es vinculado directamente como simbolo de
sexualidad y amor, ya que todos los objetos de este color
se los denomina del amor y amistad al ser muy llamativo.
También puede representar peligro. Generalmente en la
publicidad se utilizan en anuncios urgentes, de
advertencia, y muchos otros mensajes que quieran dar a
conocer algo urgente o importante.

El naranja es un color calorifico, mas que el rojo. Este
color es utilizado mucho en los lugares o puntos de
comida ya que este color causa una sensacion de
ansiedad que conlleva a que las personas consuman
alguno de sus productos o apetito dependiendo del tono

de naranja y la cantidad de este.

Colores Frios: Son aquellos que se encuentran en la otra

mitad del circulo cromético y comprende a los verdes y

azules.

Los colores frios dan sensaciéon de tranquilidad, relajacion,

seriedad, de distanciamiento, amplian los espacios y

resaltan menos que los calidos

El azul es uno de los colores primario ligado a la
inteligencia que al verlo brinda tranquilidad, estabilidad,
expresa armonia, fidelidad es por ello que los bancos
usan mucho este color en sus logotipos para denotar
confianza y estabilidad. Desde pequefios ensefian a
asociarlos con el cielo, el mar y la mayoria de las veces
provoca sensaciones asociadas a la calma, confianza

y tecnologia. Ahora cualquier negocio o empresa que
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tenga que ver sobre tecnologia también emplea en sus
logotipos este color, vemos frecuentemente este color
en productos y servicios en su mayoria de internet,
como es el ejemplo de redes sociales como
“Facebook”, “Twitter”, “Skype”, entre otros.

- El violeta de lo espiritual; es el color de la formalidad,
elegancia, y reflexion. Dependiendo de su tonalidad se
le relaciona con diferentes cosas, si €s mas oscuro
seria con algo religioso y si es méas claro con algo
nostalgico, dulce o romantico.

- El verde o también conocido como el color de la
naturaleza o de la esperanza representa mucha
tranquilidad, y frescura se le evoca a la vegetacion.
Debido esto en la publicidad se lo emplea para
imagenes o productos médicos o naturales, frescos y
saludables y para representar jardineria, turismo etc.

Los colores son una de las partes mas importantes a la hora
de disefiar y es que de ellos depende la sensacién que
cultivaran en las personas que los vean, ciertamente
acompafan a la comunicacion visual y le dan mas vida y
hacen que el mensaje sea de facil comprension al tener
tonalidades que sean agradables o desagradables a la vista.
Se dice que el ojo humano puede llegar ver entre 10.000
colores y eso se debe a sus tres dimensiones: saturacion,

brillantez y tono.

Teoria del color

La luz permite percibir el color y fue Isaac Newton (1642-
1727) quien hace la clasificacion del espectro del arcoiris,
graficado en un circulo cromatico ya que, Newton dejo
pasar un pequefo haz de luz blanca a través de un orificio,
interceptd esa luz con un pequefio cristal, un prisma de
base triangular, y vio (percibid) que al pasar por el cristal el
rayo de luz se descomponia y aparecian los seis colores del

16



espectro reflejados en la pared donde incidia el rayo de luz
original: rojo, anaranjado, amarillo, verde, azul, afiil y
violeta. Newton concluyo que “el color no existe y no es una
caracteristica de un objeto sino una apreciacion subjetiva”
(De Los Santos, 2011, p.1). Existe entonces el color luz y el

color pigmento detallados a continuacion:

Mezclas aditivas

Las mezclas aditivas llamadas también colores luz son las
gue proviene de una fuente luminosa y coloreada, son el
color rojo, azul y verde la suma de los tres colores da como
resultado el blanco, en inglés se lo conoce como RGB.

Las mezclas sustractivas se refieren a los colores pigmento
o colores materia como temperas, acuarelas, 6leos, son el
amarillo, cian y magenta que combinados resulta el negro
gue es la ausencia de luz, en inglés se lo llama CMYK.
(Coastes y Ellison, 2014, p.26)

Propiedades del color

Las propiedades del color son basicamente, elementos
diferentes que hacen unico un determinado color, le hacen
variar su aspecto y definen su apariencia final. Ellas estan
basadas en uno de los modelos de color mas aceptados

actualmente, realizado por Albert Munsell en 1905.

a. Matiz
Es el color en estado puro, en atributo que permite
diferenciar un color de otro en su esencia. Se asocia con
la tonalidad de un color, Por lo que algunos autores lo
llaman Tono. Es el nombre de un color, y la cualidad que
lo define con relacion al resto de los colores en el circulo

cromatico. Es el color del color (De Los Santos, 2011).
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b. Valor
Es la cualidad por la que diferenciamos a un color claro
de uno oscuro. Se refiere a la luminosidad de un color,
es decir, a la cantidad de luz que este refleja. Esta
cualidad permite clasificar a un color como equivalente a
alguno de los grises de una escala que vaya del blanco
al negro. El valor varia, afiadiendo negro o blanco a un
tinte, para restar o adicionar o claridad (De Los Santos,
2011).

c. Saturacion
Es la cualidad que describe el grado de pureza de un
color. Un color Saturado es aquel que no esta mezclado
con blanco, gris o negro; se percibe como totalmente
puro. La saturacion se interpreta como lo agrisado o no
gue se encuentre un color, por lo tanto, para producir
colores poco saturados, basta con mezclar al Tinte con
cualquiera de los grises de la escala (De Los Santos,
2011).

Armonia de Color

Una rueda de color basicamente ordena de forma secuencial
la progresién de los colores que forman el espectro visible,
desde el rojo hasta el violeta. En color, armonizar significa
coordinar los diferentes valores que el color adquiere en una
composicion, es decir, cuando en una composicion todos los
colores poseen una parte comun al resto de los colores
componentes. La armonia son las combinaciones en las que
se utilizan modulaciones de un mismo matiz, o también de
diferentes matices, pero que mantienen una cierta relacion

con los colores elegidos. (De Los Santos, 2011)

a. Armonia en Complementarios
Se encuentran simétricos respecto del centro de la rueda.

El matiz varia en 180° entre uno y otro. Estos colores se
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refuerzan mutuamente, de manera que un mismo color
parece mas vibrante e intenso cuando se haya asociado
a su complementario. Estos contrastes son, pues, idoneos
para llamar la atencion y para proyectos donde se quiere
un fuerte impacto a travées del color (De Los Santos, 2011).
. Armonia en adyacentes

Tomando como base un color en la rueda y después otros
dos que equidisten del complementario del primero. El
contraste en este caso no estd marcado. Puede utilizarse
el trio de colores complementarios, o sélo dos de ellos (De
Los Santos, 2011).

Armonia en Analogias

Escala de colores entre dos siguiendo una gradacion
uniforme. Cuando los colores extremos estan muy
préximos en el circulo cromatico, la gama originada es
conocida también con el nombre de colores analogos. En
razon de su parecido, armonizan bien entre si. Este tipo
de combinaciones es frecuente en la naturaleza (De Los
Santos, 2011).

. Armonia en Triadas

Tres colores equidistantes tanto del centro de la rueda
como entre si, es decir formando 120° uno del otro.
Versiones mas complejas incluyen grupos de cuatro o de
cinco colores, igualmente equidistantes entre si (situados
en los vértices de un cuadrado o de un pentagono inscrito
en el circulo) (De Los Santos, 2011).

Contraste

Los colores ejercen influencia sobre los observadores,
atrae la atencion del que lo percibe; tiene capacidad de
expresion y provoca una reaccion y una emocion;
constituye un significado propio y tiene el valor de un

simbolo de comunicar una idea (De Los Santos, 2011).
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Sistemas de color
a. Sistemade Munsell
El &rbol de Munsell ha demostrado su eficacia en los
ambitos de la manufactura, el arte, la ilustracion y el
disefio, y en él se basan muchos sistemas industriales de
especificacion  cromatica estandar. Su principal
inconveniente es que la seleccion de los colores reales
del arbol obedece tanto a la subjetividad de Munsell
como a su método o cientifico. De esta manera resulta
facil asumir la notacion de Munsell para cualquier color,
a partir de sus caracteristicas visibles. La préactica
continuada del Sistema conlleva a un notable grado de
precision en la apreciacion cromatica (De Los Santos,
2011).
- Sistema de Kuppers
De esta forma se logra obtener tablas conteniendo
miles de combinaciones posibles de color de las

diferentes tintas entre si, interactuando con el negro.

Fisiologia del color

En el fondo del ojo (retina) existen millones de células
(papilitas) que tienen como objetivo procesar la informacion
visual y enviar la misma al cerebro, conduciendo esta
informacion a través de los nervios 6pticos. Es ahi que el
cerebro se encarga de construir la sensacién del color.

En este proceso influyen también los bastones y conos que
son elementos complementarios al momento de percibir los
colores, pues ambos perciben la iluminacion, sin la cual el
0jo no diferenciaria color, viéndolo todo en blanco y negro.
Finalmente, no estaria completo el andlisis de la fisiologia
del color sin tomar en cuenta el espectro visible. Se debe
recordar que la luz tiene un espectro electromagnético, del

cual Uunicamente es visible para el ser humano “entre 400
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nanometro para el violeta y 700 nanémetros para el rojo” (De
Los Santos, 2011, p.12).
Por lo que se concluye que siempre que el color pueda ser

perceptible se abarca en la fisiologia del color.

Psicologia del color

Se conoce muchos mas sentimientos que colores, Por eso,
cada color puede producir muchos efectos distintos, a
menudo contradictorios.

Un mismo color actia en cada ocasion de manera diferente.
El mismo rojo puede resultar erético o brutal, inoportuno o
noble. Un mismo verde puede parecer saludable, o
venenoso, o tranquilizante. Esto se produce porque ningn
color aparece aislado; cada color estd rodeado de otros

colores.

Significado por color

El mundo esta compuesto por colores y sus variaciones. Sin
embargo, sus combinaciones y usos en las diversas areas
estan ligados a las connotaciones que tiene cada uno de
ellos. Es asi como, dependiendo de la gama de colores que

se utilice que lleguen a experimentar diversas sensaciones.

En la Tabla siguiente se reflejan los significados asociados
a los colores mas destacados y utilizados en el medio

publicitario:

Color Significado
Sentimientos contradictorios.
Amarillo Optimismo, enojo, iluminacién, entendimiento, accion,

poder, arrogancia, voluntad y estimulo

21



Fuente: (Baeza, 2010)

Cada descripcion que se cita describe las propiedades del color y su relacién con
las sensaciones mas comunes y coincidentes de las personas en respuesta a
esos colores. Existen amplios estudios acerca del color, cabe resaltar que

Claudio Baeza basa su investigacion en Santiago de Chile en el 2010 con lo que

Se asocia con el mar y el infinito
Esperanza, constancia, fidelidad, serenidad,

Azul ) . .
generosidad, verdad, libertad, melancolia, calma,
dignidad y salud.

Vinculado al nacimiento y resurreccion.
Luz, unidad, paz o rendicion, pureza, modestia,

Blanco L : : . .
positivismo, estimulante, luminoso, brillante, delicado,
puro, castidad, inocencia y verdad.

Se asocia a lo antipatico, aunque actualmente
. aceptado en el mundo de la moda.

Café N e :
Antipético, anti erotico, desagradable, anticuado, del
pasado.

Color neutro y pasivo.

Gris Indecisiép, ausen_cia. de energig, expresa dugla,
melancolia, mediocridad, aburrido, resignacion,
pasividad, humildad, soledad y vacio.

Entusiasmo, exaltacion, diversion, sociabilidad, sabor,

Naranja gusto, aromatico, llamativo, peligro, inadecuado,
subjetivo, original.

Ausencia de todos los colores.
Duelo, fin, muerte desgracia, oscuridad, noche

Negro mistel_rio, des_esperanza, terror, horror,_ maldad,
satanismo, crimen, malo, mentira, magia, fuerza
autoafirmacion, sucio, egoismo, temor ilegal, violencia,
brutalidad, estrecho, duro, pesado.

Rojo Denomingcién c_r,oméltica més antigua de la historia.
Amor, odio, pasion, dinamismo.

Encanto, cortesia, sensibilidad, sentimental,

Rosado agradable, femenino, amabilidad, infancia, manso,
pequefio, nobleza, inocencia.

Verde Naturaleza, vida, salud, esperanza, juventud, lealtad,
promesa.

brinda respuestas de sudamericanos hablando sobre el color.
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Semidtica del color
A. Tipos de color

1. Color denotativo
Este tipo de colores, como su nombre lo especifica,
indica la coloracion literal de las cosas. La denotacion
no tiene matices subjetivos, es o mas cercano a la
realidad. Por lo tanto, se trata del color “como atributo
realista o natural de los objetos o figuras” (Netdisseny,
2011, p. 11). Se puede clasificar este tipo de color en
tres categorias: Iconico, saturado y fantasioso.

2. Color connotativo
A diferencia del color denotativa, el significado de este
tipo de colores va mas alld de lo visualmente
perceptible. Se trata de un doble o triple sentido, o
asociaciones que se pueda dar a un color. Por lo
tanto, para su andlisis interviene la psicologia del
color y el simbolismo del color. Netdisseny (2011) por
ejemplo, utiliza el simbolismo de los colores vistos
desde el catolicismo, para entender los colores

connotativos.

B. Color esquematico

“El color esquematico es combinable infinitamente con
todos sus tonos y matices, pero siempre color plano”
(Netdisseny, 2011, p. 14). Se refiere al color distintivo
por su relacion con la heraldica. Existe el color
emblematico como es el caso de la seleccion de un color
para un logotipo con fines practicos ya que ayuda a
identificar el color sefalética que es el repertorio signico
por excelencia, le afiade sefales al mensaje grafico, son
colores planos y con alta saturacion.

Lligtiicota M. C. (2018). Identificacion de la Evolucion del

Disefio de Portadas en los Periddicos Impresos de la
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Ciudad de Ibarra Publicados desde 1987 hasta 2015.
Tesis de Pregrado. Universidad Técnica del Norte.
Facultad de Educacion Ciencia y Tecnologia. Ibarra —

Ecuador.

Imagen

Cuando se desea comunicar un mensaje visual usando
imagenes, es necesario que se creen 0 usen imagenes con
pertinencia y calidad, teniendo muy en cuenta su resolucion,
su tamafo, su encuadre, sus jerarquias, y sus tratamientos
o retoques. Pudiendo considerarse como imagen los iconos
0 pictogramas, los mapas cartograficos, los esquemas o
graficos estadisticos, los dibujos e ilustraciones mas
complejas, o como también la fotografia que es una

representacion que se acerca mas a la realidad.

El Plano de la Imagen

En este punto se tiene que ver cual es la ubicacion de los
objetos, pueden estar situadas arriba, debajo o en las
esquinas del plano dependiendo de las formas cémo se

desean ver las figuren y las formas.

Tipografia

En el disefio de la portada del periddico se hace de suma
importancia la seleccion y uso de tipografias, por cuanto
estas decisiones pueden afectar de forma directa la
percepcion del lector. En la mayoria de los diarios ya tienen
elegida una familia tipografica, la misma que tiene variantes
gue puedan contrastar y aprovechar la eleccion, y en la
misma linea pueden combinan tipografias sin hacer abuso
de ello.

La eleccién de la tipografia determinara la visibilidad y la
legibilidad del texto en el medio de comunicacion. En este

sentido, la eleccion de las fuentes tipograficas es de vital
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importancia, ya que la visibilidad hace referencia a la forma
del tipo o caracter independiente, de manera que la
legibilidad implica la velocidad y facilidad con que se lea un
texto. (Ramirez, 2015)

Este tema es sumamente extenso, es por ello que para esta
investigacion se ha tenido en cuenta la informacion basica e
importante en la parte que implica al disefio grafico. Esta
referido al estudio, asi como a disefiar nuevos estilos y
clasificacion de tipos de letras o fuentes y las familias
tipogréaficas. Por lo que se dice que son la representacion
gréfica del lenguaje haciendo uso de caracteres en un lado,
de numeros en otro y simbolos a fin de componer visual y
estéticamente un texto que comunique a la poblacién
objetivo de nuestro diario. Esto hace importante el escenario
visual de cada letra que forman el texto de una composicion
grafica. Es por esto que el disefiador grafico ademas de
comunicar ideas o pensamientos debe lograr armonia entre
los caracteres, por lo que es necesario que conozca a fondo
con gué clases de tipos cuenta para obtener un arte bien
fundado y estructurado en base a letras. La tipografia se
convierte asi en el medio que todo disefiador debe emplear
para transmitir un mensaje y al mismo tiempo lograr que el
texto sea comprensible y de provecho. Cabe recalcar que
cada letra en una palabra es por si misma un elemento
gréafico, que aporta riqueza y belleza a la composicion final.
(Tacuri, 2015)

Familias Tipograficas
En este punto coincidimos con los aportes tedricos de
(Tacuri, 2015) quién manifiesta que:
Cuando se usa el termino familia tipografica, se refiere
al conjunto de tipos basado en una misma fuente con

ciertas variaciones, como, por ejemplo, el grosor y la
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anchura, pero manteniendo caracteristicas similares.
Los miembros que integran una familia tipogréfica se
parecen, pero cada uno tiene facciones propias. Cada
familia tipografica tiene variaciones por lo general son
3 en las mas comunes como: regular, cursiva y
negrita. Sin embargo, muchas familias han sido
disefiadas para incluir la variacion en el peso de
ultraligero a ultra negrita; variacion en anchura desde
condensado a extendida. Cuando se disefiay se hace
uso de este elemento lo mas recomendable es utilizar

maximo 2 tipografias de la misma familia tipografica.

Serif: Son aquellas reconocidas y diferenciadas por que
presentan en sus extremos unos cierres (remates) muy
originales, conocidos con el nombre de serifa. Las fuentes
serif incluyen las romanas. Son las mas indicadas para la
lectura de libros de muchas péginas debido a que sus
remates y sus trazos finos ayudan al ojo a seguir la linea de
texto, facilitando la lectura, haciéndola mas placentera,

rapida y sin cansar la vista.

San Serif: Las fuentes san serif no tienen remates en sus
extremos por ello su nombre de san que quiere decir (sin
serifa), entre sus rasgos gruesos Yy delgados no hay
contraste, sus puntas de son de forma recta y sus trazos
exactos, perfectos a la vista en sus uniones. Simbolizan la
forma natural de la escritura. Este tipo de fuente tipografica
es la mas usada en disefio digital o en libros con pocas

paginas.
Manuscritas o Script: Las fuentes manuscritas o script

simulan la escritura. Son usadas por lo general para titulos

de libros, la firma del autor de alguna obra, no pueden ser
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usados en escritura extensa ya que por sus trazos finos

pueden perjudicar la lectura.

De exhibicion: Las fuentes de exhibicion o también
conocida como display son las mas populares de la
clasificacion, son originales y denotan actualidad. Estas
fuentes deben usarse de manera Unica en titulos ya que al

igual como las manuscritas pueden llegar a cansar la vista.

Simbolos e imégenes: Estas fuentes se caracterizan por
gue todo su contenido se basa en simbolos, iconos,
sefalética, imagenes, y otros caracteres no alfabéticos que
no se encuentran normalmente en los alfabetos de fuentes
comunes. Estas fuentes se utilizan para resaltar objetos,

colocar vifietas y toda clase de decoracion.

El Color y la tipografia

El color juega un papel crucial en la tipografia. Los colores
gue se utilicen bajo las mismas tienen que estar muy bien
contrastados, esto con el objetivo de que el texto sea legible.
Si bien los colores so6lidos son los mas recomendados para
conseguir una buena legibilidad, no se trata de utilizar
cualquier color, se debe tener cuidado con las texturas o
tramas de fondo por que se corre el riego de que el texto se
pierda, el mismo problema puede ocurrir con los fondos en
degradados y muy complejos como los de tipo mosaico y los
muy ornamentados, evitalos.

Algunas combinaciones de colores otorgan buenos grados
de legibilidad mientras que otros, no tanto y algunos
producen efectos indeseados (el texto parece balancearse,
se ven sombras o luces adicionales). Estos efectos
provocan una dificil lectura ademas de cansar la vista.
Imagenes: En la guia es la representacion de un texto, es

un recurso muy bueno en disefio, cumple con el objetivo de
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no aburrir al lector y hacer su aprendizaje mas eficaz, se
conoce que una imagen dice mas de mil palabras e incluso
el cerebro memoriza mas las imagenes que los textos, es
por esa razdn que son uno de los elementos importantes
dentro de un disefo.

Colores: Los colores provocan sentimientos en las
personas y dan vida al disefio, cuando son bien utilizados
claro esta. Es por esa razén que no pueden faltar en una
guia en el caso de la propuesta presentada se uso el color
cian y para desaturar y armonizar dicho color se utilizé el
negro al 30%, 50&% y 70%.

Tipografia: Sin duda alguna que la tipografia al igual que el
color cumple un papel trascendental dentro del disefio, esta
tiene como fin trasmitir el mensaje escrito y es por ello que
debe ser escogida de manera adecuada segun el mensaje

gue se desee trasmitir.

2.1.1.3 Disefio Periodistico

Es preciso indicar que la informacién y noticias se redactaban
sin tener en cuenta como se iba a distribuir en el papel, es decir
el maestro impresor se encargaba de ordenar y distribuir de la
mejor manera posible los textos, pudiendo ocasionar dafio a las
ilustraciones y gréaficos en general.

Dicho esto, hoy se puede decir que la independencia que ha
logrado el disefio periodistico frente al disefio grafico y otras
formas de diagramacion es relativamente reciente. Pero es
preciso indicar que este panorama cambia al producirse el
denominado boom del disefio periodistico durante la década de
los ochenta, dandosele importancia a la presentacion visual de
las noticias. Zorrilla J. (1997), en su teoria nos ilustra al respecto
que el aspecto visual de las noticias no debe ser considerado
como algo afnadido, sino parte integrante del mensaje
redaccional y es asi que los disefiadores van ocupando asi un

lugar preponderante en las redacciones, en donde para darle

28



“color a la noticia” se utilizan las infografia que es una impresion
visual informativa o diagrama de determinados textos escritos
gue resume o explica figurativamente.

Ante este panorama es ilégico pensar en la separacion entre el
disefiador y el periodista, por cuanto el redactor es consciente
gue una correcta presentacion visual daria pie para asegurar la
lectura eficaz de lo que se va informando. Es asi como el texto
e imagenes deben ir de la mano para alcanzar una buena y
mejor impacto, sino es asi se pierde la esencia.

Canga J. (1994), afirma en su teoria que el disefio periodistico
es. “La técnica que permite determinar la situacion de un
conjunto de elementos impresos (textos y graficos) y no
impresos (blancos) sobre la superficie de un espacio grafico (la
pagina o plana) con la finalidad de estructurar, jerarquizar y
facilitar la legibilidad de las informaciones periodisticas”.
Vemos que, a mediados del siglo XX con la llegada de los
medios audiovisuales, se penso que era la sentencia de muerte
de los diarios. Si bien al inicio lo golpe6 y tambaled, no cayo.
Hizo que los diarios vean otras alternativas para presentar
determinada noticia, buscando un mejor analisis, mas datos,
muy diferente a lo que daban lo medios electronicos. También
podemos ver la aparicién de la televisién, que de una u otra
manera ha tenido influencia concluyente para el disefio y
contenido de los diarios.

Podemos poner como ejemplo lo presentado con los diarios de
Estados Unidos, en donde se busco reducir en gran medida
noticias de agencias, se le brindd mayor cobertura de las
noticias locales (la figura se repite en nuestro pais) y se utilizé
fotos mas grandes y sensacionales tanto en las portadas como
en las paginas interiores. El buen disefio deberia conllevar a la
necesidad de leer, pero esta debe estar acompafiada de un
titular muy atrayente, una fotografia atractiva y una informacion

redactada con tesitura e intensidad. Dirdn no es nada nuevo,
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asi deberia ser, pues no se busca ganar concursos, sino ganar
el mayor numero de lectores.

De lo expresado se puede deducir que el disefio, por si solo, no
es solucion a los multiples problemas que afrontan los
periddicos. Sino que surge del contenido vertido en el diario
debiendo este adaptarse a la informacion del dia que muchas
veces se encuentran en otros medios de comunicacion. Se
llega a la conclusion de que el disefio periodistico, es nada
menos que el reflejo directo del estilo y personalidad de una
publicacién, por lo que se desprende que, si un diario no tiene
un buen disefio, presenta un periodismo de baja calidad y eso
es tomado negativamente por el lector.

Disefio periodistico es la interpretacion formal del mensaje
informativo (no el publicitario, no el propagandistico) bajo
criterios funcionales (o sea, de utlidad) de legibilidad,
proporcion, periodicidad, estilo y economia del medio donde se
desarrolle. (Gonzalez-Diez y Pérez Cuadrado, 2001)

Una interpretacion —puntualizaban los autores— que no
depende de un unico individuo, sino en la que intervienen
diferentes especialistas en comunicacion y que a pesar de la
falsa idea preconcebida de afectaciéon al “cémo” de la
informacion (aun lo defienden algunos autores), insisten en que
tiene una relacion directa con el contenido (el “qué” de la
informacion y, muchas veces, con el “por qué”). Como el texto,
como las imagenes, el disefio periodistico es informacion y

también “la actitud del medio ante la noticia” (Martinez, 2008).

Canga escribia en 2005 que, “a pesar de contar con algunas
caracteristicas propias [en aquellos momentos] no podia
hablarse de un disefio periodistico propio de los periddicos
online”. Por el contrario, “muchos de ellos parecen contagiarse
e imitar las estructuras visuales de otros productos no

periodisticos” (Canga, 2005).
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Haciendo una interpretacion libre de la idea de (Costa, 2014)
sobre el disefio gréfico, podriamos, entonces, escribir que es
por el hecho de ser “periodistico” (mas que por ser disefio) y
por ser “comunicacion” (mas que por ser visual) lo que hace del
disefio periodistico un lenguaje especifico de transmision de
informacion. Y él es, por eso mismo, un “hecho sociocultural”.
Antes de hablar de Composicidon y Diagramacion es preciso
indicar que quienes hemos estudiado Ciencias de la
Comunicacion y otras especialidades afinas y recoger también
la opinién de profesionales de esta especialidad sabemos que
quizd el hito de mayor importancia en el desarrollo del
periodismo fue haber inventado la imprenta a mediados del
siglo XV, esto acelero las publicaciones, llegando a incentivar
en muchos paises la creacion de sus primeros periédicos,
marcando asi los inicios de la comunicacion masiva
consolidandose lo que hoy se conoce como convergencia
mediatica.
Sobre esto comenté el periodista y escritor francés Jacques
Verger (1999):
La imprenta alter6 completamente la circulacion de la
informacién escrita en el seno de la sociedad, tanto en
cuanto a la rapidez como a la cantidad, fue sin duda una
de las revoluciones técnicas mas importantes de la
historia de la humanidad.
Asi mismo comenta Rubén Gil (1993) “los inventos posteriores
de composicion mecanica y hasta por control electrénico, no
son sino versiones perfeccionadas del genial invento de

Gutenberg”.

Ya en la Edad Media se inventa el papel, y en esos siglos los
chinos dan los primeros pasos desarrollando la imprenta.
Fueron buscando un mecanismo que les permitiera reproducir
una hoja mdultiples veces, llegando a labrar los caracteres en

una plancha de madera. Tiempo mas tarde cada signo se
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empezd a labrar por separado con la finalidad de utilizarlo
varias veces, haciendo la reproduccion mas facil, aun cuando
demoraba por la diversidad de caracteres que tiene la lengua
china.

Por lo expuesto lineas arriba es importante reconocer el aporte
de los chinos, que fueron los que inventaron el papel y al mismo
tiempo trabajaron como redactores e impresores, trabajo que
fue fundamental para desarrollar la comunicaciébn a gran
escala, llegando a imprimir verdaderos periédicos.

En comentarios de especialistas como Martin, Armentia y
Caminos (1995) se lee “en China, las impresiones sobre papel
se hacian en el siglo 1X, utilizando, al parecer, tipos de madera”.
Para reflexionar y preguntarse ¢cuanto tiempo demoraba en
aquella época reproducir una hoja de periddico?, hoy dia si
sabes que es un proceso que demora muy pocos minutos y en

algunos casos muy pocos segundos.

e Composicion y Diagramacion
Este término sirve para designar a la accion de reunir y
de distribuir de forma arménica y natural textos,
imagenes, formas en un espacio independientemente
del que sea los elementos deben guardar con el objetivo

de comunicar.
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Fecha: 10 de junio 2002

Portada del diario deportivo LIBERO

El 10 de junio del 2002 su marca sigue manteniendo el
color blanco en fondo de color rojo ya que es el
encabezado de la portada, sin embargo, mantiene los
titulares en color amarillo con una tipografia sans serif
conocido como palo seco.

El contenido se puede apreciar centrado en
diagramacion de reticula de columna, es preciso indicar
gue se observa un recuadro para una noticia, mientras
gue otras son enmarcadas con fondo o area de color
blanco con tipografia de color celeste, la foto noticia se

mantiene en full color.
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Fecha: 20 de junio 2006

Portada del diario deportivo LIBERO

Este diario da un giro de redisefio a su marca mas
estilizado con un contorno azul.

Su tipografia de titular y contenido es palo seco,
observamos 5 fotografias a full color, pero la mas
representativa esta bajo la marca en un plano general
casi superponiéndose. Hay ornamentos como filetes y

corondeles de areas de color.
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Fecha: 26 de diciembre del 2011

Portada del diario deportivo LIBERO

Al finalizar el afio 2011 se observa un cambio radical en
la portada del diario deportivo El Libero producto de la
implementacion con maquinaria offset bicolor por tanto
se imprime toda la portada en full color y el disefio junto
con la diagramacion se realizan con mayor sobriedad,
enfocandose mas en los titulares y dando realce a los
subtitulares con una tipografia en Times New Roman o

palo seco.

Se observa que hay una mejor distribucion en la portada,
cada noticia utilizando los elementos como las barras
gue son los que permiten dar espacio para la otra noticia,
recuadros, invertido que son los fondos de diferentes
colores que colocan el texto. La foto noticia es impresa
en full color y con pie de leyenda.
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Fecha: 13 de setiembre 2012

Portada del diario deportivo LIBERO

En el afio 2012 se usa diagramacion mas estilizada, se
observa que contiene elementos manejables para una
diagramacién que es 3x2, advirtiendose que en esta
portada tiene una tipografia serif en titulos, subtitulos y
contenido, se sobrepone la foto noticia es la que impacta
mas en la atencién del lector por eso esta colocado en
plano general y tiene full color, se aprecia leyenda o pie
de fotografias.

Se usa filetes que son lineas de separacion para dar
espacio a otra noticia, también se aprecia texto invertido
con la finalidad de dar un mayor impacto, en esta
portada observamos que es el del fondo negro. Se

puede apreciar noticias de publicidad.
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Fecha: 20 de setiembre 2017

Portada del diario deportivo LIBERO

En el afio 2017 se maneja una diagramacion mas estilizada, ya
que contiene elementos mas manejables para una
diagramacién que es 3x2 ya que en esta portada tiene una
tipografia serif en titulos, subtitulos y contenido, la foto noticia
es la que llama mas la atencién por lo que esta en un plano
general y tiene full color, contiene leyenda o pie de fotografia.
Utilizan filetes que son lineas de separacion para dar espacio
a otra noticia, hay texto invertido que es para llamar la atencién
en esta portada observamos que es el del fondo negro. Se
puede apreciar noticias de publicidad, y en la parte izquierda

hay un texto en forma vertical donde ubican sus redes sociales.




Fecha: 11 de octubre 2018

Portada del diario deportivo LIBERO

En el afio 2018 vemos un cambio total de la portada ya que se
implementa la impresién a full color, su diferencia comienza en el
encabezado ya que contiene cajas de llamada o sumario de tema
que son los titulares mas destacados, sin embargo, el diario sigue
manteniendo su marcay su color azul.

Su tipografia de algunos titulares y contenidos son con serif, por
lo que se puede decir que se maneja una diagramacion de 4x3,
utilizando imagenes fotograficas a color de acuerdo a la noticia
en recuadros. Contiene a color igual en los pequefios titulares

para llamar la atencion del lector.

2.1.2. Teorias del Sensacionalismo
Una de las herramientas de vital importancia es el manejo de los
géneros periodisticos, en busca de captar la atencion del lector
subiendo el tono de un acontecimiento o suceso. La intencion
primordial I6gicamente es provocar una noticia si es que ésta no
existe. O, en cualquier caso, resaltar las veces deformando el
fondo y la forma de la realidad, diferencidandose de la noticia
“sensacional”, real, dado que es una informacion imprevisible y

por ende merece un tratamiento periodistico especial.

Vignolo A. (1985), manifiesta que: “Lo sensacional es todo
acontecimiento que por su importancia real tiene repercusion en
el ambito social y sus consecuencias son tales que pueden llegar
a cambiar circunstancias y hasta realidades en un determinado
momento”. El sensacionalismo puede ser clasificado en moderado
y exagerado. El primero se presenta en forma algo inconsciente,
se busca llamar la atencion, a través de efectos técnicos. En tanto,

el sensacionalismo exagerado también es llamado schiind, que es
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algo poco ético desde el instante que es adulterada la verdad, se
dirige a las pasiones y muy sutilmente a la curiosidad morbosa,
induciendo a la perversidad, la violencia y el odio donde no
existian. Tenemos que el schind lleva hacia la subcultura y nos
hace perder para lo que la esencia humana esta destinada: a
cultivar valores; en donde la ‘victima’ generalmente es el publico
adolescente que en gran medida es ‘atrapado’ al no tener una

formacion sélida.

De otro lado, Martinez de Sousa J. (1981) explica que se puede
apreciar un sensacionalismo de forma y otro de fondo. En el
primero podemos observar un disefio muy atractivo con la Unica
intencion de captar y llamar en gran medida la atencion,
“‘conquistar” al lector, con cierto contenido noticioso.
Relativamente pueden ser considerados productos serios e

integros.

En sensacionalismo también “golpe6” a los medios
autodenominados “serios”, haciéndolos asumir cambios en la
relacion existente entre el periodismo y el publico, como dicen,
adecuarse o perder. Es comun escuchar que un medio “serio” toca
el tema farandulero y de escandalo, porque el personaje en

mencion es conocido y destaca en otro rubro.

Se menciona la trilogia de la informacion, su realidad y el
ciudadano, absorbido por las llamadas cronicas policiales o
‘cronica roja’, un género periodistico marginal relegado a una
seccion secundaria. Vemos asi que la crénica roja ha llegado a
enrojecer todos los medios de comunicacién social, el interés ya
no es el crimen pasional de los barrios marginales o el incesto de
una familia, sino convertir (tal igual) al humilde poblador o el de

clase alta, en victimas y verdugos.
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La violencia se va convirtiendo en algo cotidiano, donde los
consumidores se han vuelto insensibles, tomando como algo
normal; esa reaccion de conflicto y frustracion ante determinado
tema. Los medios de comunicacion la avalan. El espectaculo de
la violencia y la contemplacion de actos sanguinarios cumplieron
un papel catartico en la antigliedad. Al volverse mediaticas, la
violencia y la crueldad son objeto de consumo. Es precisamente
este consumo lo que no ayuda reconocer la diferencia que existe

entre los valores y los antivalores.

En lineas generales, el sensacionalismo expresa un
comportamiento comunicativo exagerado en el manejo de las
fuentes, con propdsitos pragmaticos, toca cuestiones de moral,
tendiente a sentenciar, reprobar y moralizar; pero no son sino
actitudes superficiales, de un caracter exclamativo y estridente,
contribuyendo a disociar los objetivos periodisticos, haciendo

dudar de la objetividad.

En nuestro medio, la prensa sensacionalista tiende al
entretenimiento, por ello se observa en su contenido noticias
inusuales y sensacionales dandoles un tratamiento lidico y hasta
festivo. El disefio impactante y llamativo de las portadas y usar un
lenguaje con replanas, resefian generalmente el mundo del
espectaculo y los personajes de la “farandula”. Estas
publicaciones hacen uso y abuso de las fotografias y los recursos
graficos, mostrando un estilo cuasi-novelistico para construir la

noticia.

2.1.3. Teorias del periodismo deportivo
Desde tiempos muy remotos, entre periodismo y deporte ha
existido una interrelacion muy estrecha. Las editoras de los
periodicos se percataron del creciente interés de los lectores por
las noticias deportivas a mediados del siglo XIX. Es asi como en

Londres aparece el primer diario especializado en temas
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deportivos. Su nombre inicial, Sportman, que con el avance en el
mundo noticioso deportivo cambid por el de Sporting Life. En otra
parte se abre paso en Francia el primer diario deportivo de ese
pais y del mundo, su nombre Le Velo, comenzo6 a editarse alla por
el afo 1892. Las incidencias de los primeros Juegos Olimpicos
fueron cubiertas por hombres de prensa deportiva de estos dos
paises que se registran como los pioneros de la prensa deportiva.
Alcoba A. (1993) hace referencia con propiedad que “los primeros
juegos de la era moderna celebrados en Atenas en 1896, entre
unos setenta mil espectadores que eran testigos de las
competiciones, alli se encontraban los corresponsales del diario
parisino Le Figaro y el londinense The Times, quienes empezaron
a publicar las primeras crénicas sobre deportistas individuales y en

equipo de sus resultados”.

Espafia no podia quedarse atras y fue asi que por los afios 1906
destacé con ElI Mundo Deportivo que a través del tiempo se ha
ganado un lugar y prestigio hasta la actualidad, donde lucha palmo

a palmo con el diario Marca.

No se puede dejar de mencionar otras publicaciones que tuvieron
cierta vigencia y arraigo, como la Semana Madrileiia, ElI Sport
Espafiol y la Revista llustrada de Sports. Vemos asi que poco a
poco vamos ingresando a la era del periodismo especializado,
donde los lectores quieren saber las cosas con mayores detalles y
el periodista de estar preparando para complacerlo. El periodismo
deportivo es considerado como una especialidad.

Y si el periodista es un especialista en determinados temas, no
solo los temas de deporte, entonces también estara en capacidad
de comprender, analizar y profundizar hechos que pasarian

inadvertidos para otros profesionales y publico en general.
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2.1.4.

Por ende, crecerd su papel protagénico como orientador de la
opiniébn publica; y regulador de los mensajes informativos,
pudiendo llegar a que muchos lectores se involucren en la solucion
de diversos problemas puestos en agenda por el comunicador.
Mallete F. (1998), en su teoria afirma que los temas deportivos
suelen tener un tratamiento especial en ciertos medios

periodisticos, segun sea su naturaleza.

Teorias del Género Periodisticos en la prensa deportiva

En la prensa deportiva, como prensa especializada, los géneros
periodisticos son los mismos. Diversos autores dan su clasificacion,
por lo cual mencionamos solo algunos de ellos. Y cabe indicar que
seran explicados los géneros empleados en el diario deportivo
analizado en esta tesis, el Impacto de las portadas del diario

deportivo Libero.

Distintos autores hablan de la existencia de seis géneros
periodisticos: El primero que es la noticia, a la que se reconoce
como el mas tradicional, la misma que debe tener los elementos
fundamentales que son la informacién detallada del hecho,
antecedentes y consecuencias. Se reconoce en la noticia dos
partes: la entrada o “lead” que es donde se sefala la informacion
principal del hecho y se responden las clasicas preguntas del qué,
quién, cémo, cuando, donde, por qué o para qué; y el cuerpo,

donde se da desarrollo a la noticia.

Es claro que en la noticia no se muestra una secuencia cronolégica,
sino que se empieza por el resultado del hecho. Asi por ejemplo,
para una informacién de una pelea de boxeo, se empieza por dar
el resultado y el ganador, lo mismo con un partido de futbol.

Ejemplo: Real Madrid derroto al Barcelona.

El segundo género es la entrevista, la cual se considera uno de los

géneros mas complejos y ricos pues se interioriza con el personaje
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de estudio, donde suceden preguntas, respuestas y el mejor
resultado se da en el saber preguntar (tener mucho tino no
comprometer al entrevistado), saber escuchar y observar, pues
muchas veces esos detalles que daran realce a la entrevista como
el personaje derrame unas lagrimas, mueva uno de sus miembros

constantemente.

El tercer género es la crénica. Al respecto, Salcedo A. (2005),
también profesor de la Universidad de La Sabana, en su teoria
indica que “este género le permite al periodista trascender mas alla
del simple recuento de hechos y pasar a contar historias
perdurables en el tiempo al sumergirse en la realidad y el alma de
las personas”. Sin duda que es uno de los géneros periodisticos
més exigentes en donde el periodista combina dotes de escritor,
que lo hace subjetivo se hace presente el ‘sello del periodista” al
momento de interpretar lo ocurrido. En todo caso, aunque los
acontecimientos no se narren en el mismo orden en que se
presentaron, al lector le debe quedar claro qué fue primero y qué
fue después. Por ejemplo, puede incluir al principio la muerte en un
accidente aéreo de los jugadores del Chapecoense y luego
devolverse a contarnos cémo fueron las primeras horas en que

sucedieron los hechos.

El cuarto género es el reportaje, calificado como “género estrella”
por Torres J. E. (2005), docente de la Universidad de La Sabana.
Dice en su teoria: “Se trata de un relato rico en informacién y
preciso en detalles que le permite al lector conocer todas las
versiones de los involucrados en el hecho reportado. Las
caracteristicas de un buen reportaje son la investigacion,
descripcion, informacion y documentacion, todo lo cual es posible
gracias a la abundancia de fuentes”. El reportaje se caracteriza por
el estilo directo en que se presentan los hechos, en donde el

periodista busca ser mas objetivo posible. Puede valerse de otros
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2.1.5.

géneros periodisticos y estar compuesto de crénicas, noticias,

entrevistas, entre otras.

El quinto género redne a tres subgéneros: el editorial, el articulo y
la columna, es donde el periodista se convierte en un formador de
opinidn. El editorial es la voz del diario con respecto a determinado
tema y generalmente el encargado de escribirla es el director del
medio. Mientras que el articulo desarrolla temas actuales y posee
un estilo libre, no tiene periodicidad y tiene mayor eficacia cuando
se toma en cuenta la experiencia del periodista. Mientras que la
columna, cuya perioricidad es definida, (una o dos veces por
semana) aborda temas puntuales, ejemplo en caso del fatbol la
eliminacion de la Sub 20 en Chile donde se refuta y ataca el trabajo

del técnico Ahmed.

El sexto y ultimo género es la critica, que no significa buscar los
defectos de lo que se analiza, sino todo lo contrario, valorar,
mantener la ecuanimidad para identificar los méritos o deméritos.
Se puede aseverar que este Ultimo género periodistico es el Unico
gue, por su propia naturaleza, queda descartado de poder ser

desarrollado en los diarios deportivos.

Periodismo de investigacion en la prensa deportiva

Como se explica en los géneros periodisticos, el periodismo de
investigacion es inherente a todas las especialidades periodisticas,
incluyendo también la que aborda temas deportivos. Cantavella J.
y Serrano J. F. (2008), en su teoria sefialan que: “El periodismo de
investigacion se caracteriza por la dureza, laboriosidad y escrupulo
en la seleccion de fuentes y datos por parte del periodista”. Para
desarrollar este tipo de investigacion no se tienen plazos
establecidos, hay algunas que pueden durar durante muchos afios

y es necesario el respaldo econémico.
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Lo importante es que se debe ser muy meticuloso al respecto,
como se dice no “creérsela toda”, pues la fuente que consignamos
de acuerdo a ciertos intereses nos puede dar una version
incompleta para que el tema de investigacion quede como en el
inicio y no se conozca la verdad o en todo caso buscar distorsionar
la informacién, lo cual quitaria validez a la informacion.

Hitchcock J. R. (1993), en su teoria explica que el periodismo
deportivo no puede depender una sola fuente, sino debe incluir
varias fuertes de informacion. No se debe cometer el error de decir
que la fuente es “fidedigna”, no creemos que nos mienta, qué
interés tendria de hacerlo, pero no es asi, estas deben ser
contrastadas, porque si no lo hacemos nos podria llevar a cometer
errores en el momento de publicarse y hasta podria haber una serie
de desmentidos que irian es desmedro a nuestra credibilidad e

inclusive podriamos ser demandados.

Sino miren el caso del periodista de la emisora camerunesa Radio
Soleil FM, Michael Dopass, ingresé a la prision debido a una
demanda del futbolista Samuel Eto’ por difamacion, pues en el
programa Deportes e Investigacion no confirmé su fuente e insinud
gue el ex delantero del Barcelona, Real Madrid mantuvo relaciones

homosexuales cuando era capitan de la seleccion de Camerdn.

La teoria de Randall D. (2008), sostiene que: “no es cierto que
todos los géneros periodisticos estén basados en investigacion”.
Ante la mera mencion del “periodismo de investigacion”, los
adeptos de cierta escuela de pensamiento periodistico tuercen el
gesto y lanzan una carcajada burlona. Para ellos es una expresion
absurda ya que, en su opinion, todo el periodismo se basa en la
investigacion. Ojala eso fuera cierto; la realidad es que algunos
tipos de periodismo so6lo recurren a una investigacion muy

rudimentaria.
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2.1.6.

Se debe tener en cuenta que el periodismo de investigacion tiene
cuatro rasgos que lo caracterizan: El primero es la originalidad de
la investigacion, quiere decir que se debe tener nuevos angulos que
nunca fueron tocados, pues sino seria mas de lo mismo. Lo
segundo es que la informaciébn que da pie la investigacion se
relaciona con actos irregulares para los que no se tienen pruebas y
es mision del comunicador buscarla. El tercer rasgo, es que
debemos pensar siempre que alguien nos oculta informacién; y
finalmente el cuarto rasgo es que estd en juego su reputacion si
hace una buena labor, pero si ocurre lo contrario sera su

desprestigio.

Historia del periodismo deportivo en el Peru

Para Mallma M. (2009), las primeras noticias sobre actividades
deportivas en Peru aparecieron en 1920 en las cuales se
redactaban acontecimientos que se habian presentado tanto en
Lima y Callao. Por coincidencia los primeros redactores que
tocaron el tema fueron personajes que tuvieron la ocasion de estar
relacionados al deporte. Podemos nombrar al ex jugador de futbol
y basquetbol Mario de las Casas Dulanto quien paso a ser jefe del

fenecido diario La Prensa.

Se puede citar también al atleta Alfredo Narvaez, que logré ser
campeodn nacional de 800 y 1500 metros y que tuvo la ocasion de
trabajar en reconocido diario el Comercio. Se concuerda que por
aquellas épocas el futbol no era el ‘rey de los deportes’ viendo que
revistas como “Mundial” y “Variedades” se daban ciertas
coberturas (no muy amplias) referidas al atletismo, ciclismo y polo.
Fue asi que de a pocos la prensa deportiva fue ganando espacio
y popularidad en los diarios, motivando la aparicion de revistas
especializadas, donde encontramos a “Tribuna Deportiva”,

”

“Grass”, “Fouls” y “Mundo Deportivo”.

45



Fue recién en 1924 en donde el futbol comienza a ganar terreno,
se posesiona y aparece la revista “Sport Grafico”, se escribian
comentarios de Felipe Pinglo, compositor del sonado vals “El

Plebeyo”. “El Huerto de mi Amada” y “Pasién y Odio”.

Se da el salto a las trasmisiones radiales deportivas. Fue el
periodista Juan Sedd que con ocasion de las Olimpiadas de Berlin
1936 realizé la transmision del partido entre la seleccién peruana
y Austria que estuvo marcado de incidentes extradeportivos, el
partido lo habia ganado Peru por 4-2, pero el cotejo fue anulado
por supuesta invasion de hinchas nacionales, se pidi6 volver a
jugar, pero no se acepto y se dio como perdedor. Fue Sedé quien
cre6 La Voz del Deporte en Radio Mundial. Tres afios después
aparece la revista Sport en la que no solo se tocaba la disciplina
del futbol, sino también de boxeo, ciclismo, automovilismo y
motociclismo. También por aquellos dias apareciéo Golazo, en la
cual escribié el reconocido periodista Alfonso ‘Pocho’ Rospigliosi
Rivarola. Fue en el afio de 1953 que aparecio el vespertino
deportivo La Tercera publicacién subsidiaria de la Croénica y
liderada por ‘Pocho’ Rospigliosi quien se convirtié en el periodista
mas especializado e influyente en los deportes, respaldado con su
programa Ovacién en Radio El Sol que se emitié desde 1964 y que
agrego secuencias como: “Los Domingos en Ovaciéon”, “Tres en
Ovacion” y “Salsa en Ovaciéon”. En el afio 1973 fund6 Rospigliosi
la revista Ovaciéon y en marzo de 1980 empez6 a emitirse el
programa televisivo Gigante Deportivo, en donde impuso la

tradicional frase: “ya viene los goles de Cubillas”

Como autores de esta investigacion, tuvimos la ocasién de
conversar con el reconocido periodista Manuel Paz, quien
cuentaque en La Tercera se dio al inicio a la travesia de la mayor
cobertura deportiva con ocasiéon de la victoria por la Copa
Libertadores, en donde Universitario de Deportes derrotd por 3-2

al Pefarol en el estadio Nacional de Lima. Indica Paz que Miguel
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Humberto Aguirre, jefe de Deportes de La Tercera, le consulta
cuantas paginas se debe dar por el triunfo, respondiendo que “las
cuatro de deportes”. Eso no quedd ahi, el jefe de redaccion,
Domingo Tamariz, les sefial6 que habia orden de inamovilidad
decretada por el director Guillermo Thorndike, quien luego de ver
las fotos del partido junto a sus reportes graficos “Chino”
Dominguez y Raul Sagastegui, determiné utilizar una foto de
Fernando Cuéllar, autor de unos de los goles, usando de titular: “El
gran zarpazo” e indicd que se trabajen las 24 paginas del diario.
Ademas de Aguirre, trabajo en ello Manuel Paz, Luis Trujillano y
Samuel Castillo. Fue un golazo, se vendieron 250 mil ejemplares.
Vemos asi que gradualmente el deporte (futbol especial) empezo
a ganar mas espacio. El 28 de agosto de 1989 el periodista
Lorenzo Villanueva, junto a Roberto Salinas, dan vida al diario
idolo, el segundo especializado en deportes luego de La Tercera.

Solo usaba colores rojo y verde en la portada.

El diario Idolo aparecia como un escape con el deporte a la dura
crisis que vivia el pais sumido en la inflacion del primer gobierno
de Alan Garcia. Pero su primera portada no fue alentadora, se
perdié 2-0 con Uruguay y quedamos fuera de Italia 90. El titulo fue:
“No vamos al Mundial”. La aceptacion fue buena, pero su duracion
no fue larga, no pudo superar la crisis econdmica de inicios de la
década de 1990.

Hasta que afos después se produjo el ‘boom’ de los diarios
deportivos en el Perd con la salida de El Bocon que habia
empezado como una columna en Diario Ojo; Todo Sport de
Fernando Jiménez, con el aporte de Javier Rojas y Alberto Best
Ramos. En su inicio fue semanario, luego se convirtio en diario. El
5 de junio de 1995 bajo la direccion de Gerardo Sosaya nace
Libero. Hasta ahora estos tres medios subsisten. También hubo
otros diarios especializados en deporte que tuvieron un corto

periodo de existencia.
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También aparecié El Bacan que luego por problemas legales paso
a llamarse El Balon (1995) pero eso fue sentencia de cierre. Potrillo
(1996) dedicado al club Alianza Lima, Garra Crema también en
1996, destinado a noticias de Universitario; La Fiera y Corner
(1997). Se suma a esta lista de publicaciones a las revistas Once
(1997), Don Balon Peru (1997) y el Grafico Peru_(1998).

Mallma M. G. (2009) da cuenta de algunas caracteristicas de los
diarios deportivos. Dice: “Todos son de formato tabloide, tienen 16
paginas, de éstas 12 se dedican a dar informacion sobre clubes de
futbol, una es para los “deportes amateurs”, que agrupa a todos
los demas deportes (tenis, basquetbol, ciclismo, etc.), y una en la
que se relatan “anécdotas que se suscitan durante los
entrenamientos, asi como los chismes faranduleros que tienen

como protagonistas a los futbolistas”.

Ya en la década de los 90, coincidiendo con el interés del futbol
pero en forma de un gran negocio que empieza a mover millones
de délares alrededor del mundo, fueron apareciendo muchos
programas radiales donde se narraban partidos de futbol, de
basquet de voley, peleas de box, asi también en la televisiéon
peruana, muchos principalmente los fines de semana. Alcanza su
punto maximo de difusion de contenidos deportivos para la
poblacién peruana, la aparicion del servicio de cable y la aparicion
de Cable Magico Deportes (CMD), canal peruano dedicado
exclusivamente al deporte. Hoy en dia es comun la transmision de
eventos deportivos en la television y la radio, principalmente los

relacionados al futbol.

Entre los diarios deportivos con mayor éxito encontramos al diario
deportivo Libero, que tiene un perfil acorde con los niveles
socioeconémicos de nuestro pais. En su cuenta de Facebook,
Libero agrega el siguiente mensaje a modo de presentacion:

“Sigue de cerca toda la pasion del deporte... con Libero, estas en
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el juego”. Es un tabloide de 24 paginas (16 para provincias) a todo
color, su precio es de S/.0.50 y su publico objetivo son las personas

de los niveles socioeconomicos B, C, Dy E.

Este medio masivo escrito, fundado el 5 de junio de 1995, es uno
de los tres diarios editados por el Grupo La Republica, ubicado en
Jr. Camana 320, Cercado de Lima. Obedecié a pautas
establecidas ante de salir, a través de encuestas a gente de 25
afios, con estudios universitarios y lo llevaron a focus
preseleccionados con preguntas como “;,qué le gustaria leer en el
nuevo diario?”. Se recuerda que en esos anos todo era derrota en
el futbol, la gente estaba resentida postergada entonces Libero

busca noticias alentadoras.

Su nombre tuvo la influencia del periodista Manuel Paz, para quien
‘libero’ significaba, el jugador mas completo en un equipo, teniendo
al jugador icono en este puesto al aleman Frank Beckembauer. Es
preciso mencionar que el tltimo diario deportivo que surgié ha sido
Depor, perteneciente al Grupo ElI Comercio. Su primera edicion
aparecio el 17 de abril del 2009.

Las portadas: estilos hibridos y predominio del “tabloide”

En la prensa noticiosa y con caracter de investigacion, el disefio de
las portadas se vio afectada por las necesidades de los nuevos
segmentos de lectores emergentes, provenientes mayormente de
distritos ubicados en los Conos de Lima; el avance en las
tecnologias de diagramacion, en estricta conjugacién con nuevos
estandares imponentes en los diversos diarios del extranjero; y la
influencia gréafica de los medios televisivos y electrénicos (Internet,
multimedia). Jauregui E. (2017), afirma que el diario deportivo
Libero cuenta con un disefio tradicional donde prima la informacién
de futbol, destacando el Campeonato Peruano de Futbol de
Primera, Segunda y Tercera Divisién, la Liga Espafiola y los

futbolistas peruanos que juegan en el extranjero. Acota que Libero
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se identifica como un diario netamente de futbol. A diferencia de
otros, este periddico estéa dirigido hacia un publico masculino cuyas
edades oscilan entre los 13 y 35 afos. “Es una audiencia que busca
una lectura facil en 15 minutos. Lo que se ofrece son pocos cuerpos
de textos, pero mucha informacion a través de datos, imagenes,
cifras, tablas, declaraciones de protagonistas y columnas de
opinidn”, explica Carlos Salinas, director del diario.

Sus lectores no se identifican solo con equipos locales, sino que
simpatizan con clubes del exterior y demandan constantemente
informaciéon del futbol extranjero. “Nuestra seccion de futbol
internacional se ha duplicado en los ultimos ocho afios porque
entendemos que detras de un hincha de Alianza, ‘U’ o Cristal, hay
también uno del Real Madrid, Barcelona, Manchester o Milan”,

sentencia el director.

En Libero, el fatbol no solo es la base, sino también la fuente de
informacion. El resto de las disciplinas quedan relegadas a un
segundo plano o casi desaparecen. “Las secciones deportivas de
los periodicos de corte general cometen el gran error de copiar a
los diarios deportivos. Tratan de ganarnos en la primicia. Si ellos
buscan competir con nosotros no deben vender fatbol, deben
hacerlo con otros deportes”, afirma Salinas. Gracias a ese enfoque,
Libero registra ventas diarias promedio de 105 mil ejemplares,
segun estadisticas de la SEPP. A este fenbmeno se le conoce
como ‘la futbolizacion de la informacién deportiva’. “No somos un
diario que informa trivialidades. Somos un referente que tiene un
gran poder de influencia en la prensa deportiva y que toma

posiciones en temas importantes”, afirma el director.

Al dia siguiente de la muerte del hincha- Walter Oyarce, Libero
lanz6 en portada la fotografia del palco donde se cometié el crimen,
junto al rostro de los principales implicados: ‘Loco’ David y ‘Cholo’
Payet. “Inmediatamente nos Illamaron de la Fiscalia y nos

solicitaron la foto original. No pusimos ninguna traba. Gracias a ello,
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el Poder Judicial pudo emitir la orden de captura a los culpables”,
explica Salinas. Algunas veces, las notas informativas de Libero
incluian a los barristas como protagonistas del espectaculo del
futbol; sin embargo, Carlos Salinas reconoce que ese fue un error
gue no pueden volver a cometer. “Nuestra politica actual es nada
de Comando Sur, Trinchera Norte o Extremo Celeste, excepto
cuando se trata de temas de ayuda y de bien social. No le vamos a
dar tribuna a un sector que no esta movido por la pasion sino por

la irracionalidad”, anhade.

A pesar de estar tan directamente relacionado con el mundo del
futbol (futbolistas, representantes, entrenadores y dirigentes) y
estrechar vinculos con los protagonistas, Libero trata de mantener
cierta distancia con sus fuentes. “El diario no es amigo de nadie.
Todo aquel que trabaja aca la tiene bien clara: la critica y el
cuestionamiento hacia alguien o algo no esta condicionado a nada”,

manifiesta el director.

Mas alla de que la critica siempre esta presente en el ejercicio
periodistico, el mundo del fatbol, en época de fichajes y
transacciones, se mueve por rumores, chismes y datos sin
confirmar. Alli empieza un juego de especulaciones que le ha valido
a la prensa especializada la etiqueta de “vendehumo”. “No es algo
exclusivo de la prensa deportiva. Nosotros siempre tratamos de
hilar fino para separar cual es informacién fidedigna y cual no. En
muchos casos se hace caso a fuentes directas”, se defiende
Salinas. La esencia de los titulares de Libero esta en su estilo
coloquial. Muchas veces el uso del doble sentido va de la mano con
alguna fotografia picara. En otras se apela al sentido del humor del
lector. “Independientemente de la creatividad e imaginacion, los
titulares componen un elemento decisivo del significado de pasion
gue tenemos como diario. El tono pretende arrancarle al lector una

sonrisa”, informa el director.
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A pesar de que el futbol peruano este lleno de derrotas y fracasos,
Libero sabe lidiar con ello: su apuesta reside en mostrar el anverso
de la noticia deportiva como una forma de entender que, a pesar
de que en la cancha se gana o se pierde, lo que definitivamente se
vive es la pasion. Eso es importante para sus lectores. Sin
embargo, algunas veces la aparicion esporadica de campeones en
otras disciplinas deportivas (Kina Malpartida, Inés Melchor, Natalia
Cuglievan o los hermanos McFarlane) relega momentaneamente a

segundo plano esa pasion.

La clave del periodismo deportivo es explotar los pocos éxitos que
alcanzamos y darle al lector la ilusién de que es participe de esos
logros colectivos a través del consumo de las noticias. Cuando
llegan los malos resultados, la prensa se repliega y trata de
aferrarse al maximo entusiasmo. La difusion de resultados
deportivos, compartida con la mediatizacion del futbol u otras
disciplinas, recrea una singular simbiosis entre medios de prensay

deporte.

El mercado del periodismo deportivo aln esta en ciernes. En cifras
de la SEPP, Depor abarca el 41% del total de consumo, Libero el
36% y El Bocdn un 22%. El restante 1% lo posee Todo Sport, un
diario que viene circulando desde hace 20 afios pero que esta a
punto de desaparecer. No queda descartada la posibilidad de que

un nuevo actor salte a la cancha.

De lo expuesto se puede deducir que los tabloides deportivos son
un caso particular. Muestran un progreso en algunos aspectos, se
puede apreciar mejor calidad de papel e impresién y una revolucién
en la diagramacion. Embriagados en su aceptacion, Libero y Bocon
(pertenecientes a corporaciones mediaticas) han logrado mejorar
su presentaciéon visual, aun cuando no han abandonado el tono
cémico al publicar informacién deportiva. Ambos diarios deportivos

dedicados completamente al campo futbolistico no han dudado en
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redactar sus noticias basadas en chismes o rumores, al mismo
estilo de la prensa “farandulera”. Primicias sobre los traspasos de
jugadores al exterior e interior del pais, conflictos internos en los
equipos, suspensiones de jugadores, dimes y diretes entre
dirigentes o técnicos, entre otras actividades del avatar futbolero
son objeto de conjeturas por estas portadas.

La existencia de mucha informacion impide que las mismas se
desarrollen a cabalidad en la pagina. Muchas veces la anarquia en
el disefio es total: la portada es definida por la disposicién que
adopten los gréficos. En tal sentido, es la fotografia la que ocupa
un lugar predominante, prevaleciendo mas la cantidad que la
calidad de estas. Muchas de estas fotografias estilan siluetearlas

en su totalidad o parcialmente.

A veces esta basada en la historia y estrechamente ligada al titular
travieso que quien la describe, 0 acompafiadas de tipografias en
palo seco y colores rojizos. Los titulares en las portadas suelen
emplear giros exclamativos, los cuales aparecen especialmente
cubriendo fechas “clave” del campeonato nacional o campeonatos
internacionales, o en los partidos de la selecciéon nacional. Es
preciso indicar la importancia que cobran los apelativos de algunos
jugadores de futbol, que son conocidos por los lectores, ya que

ayudan a dramatizar algunos contenidos.

Teniendo claro estos rasgos del disefio y la tematica informativa,
se puede afirmar que el tabloide informativo-sensacionalista esta
consolidado como medio de expresidon mas leido y aceptado por
los lectores limefios aficionados al futbol. Llegando a explicar el
dilema de un correcto disefio periodistico deportivo en sus
portadas, en un mercado donde el factor economico y la
disponibilidad de tiempo del lector son fundamentales.
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2.2.

Glosario

Cabecera: Nombre del periédico y datos registrales que suelen ir en la
parte superior de la primera pagina. Logotipo, mancheta, oreja. Titular a
toda pagina, por encima del nombre del periédico. Banda, bandera,

cintillo, headline, streamer, tira.

Amarillismo: Periodismo amarillo o prensa amarilla. Se dedica
excesivamente a la informacibn de sucesos y escandalos
sensacionalistas. (LOpez de Zuazo A.,

1990).

Cintillo: Titulo de una sola linea, a toda pagina, sobre la cabecera de un
diario.

Encabezado: Cabeza de una informacion, que puede constar de

antetitulo, titulo, subtitulo y sumarios.

Portada: Primera pagina, carilla principal donde se anticipa
resumidamente, a través de titulares, la informacion mas destacada de un

diario periodistico.

Primera pagina: Pagina nimero uno de un diario, de confeccién espacial
para exponer las noticias mas importantes del dia. Figuran en ella: la
cabecera con el nombre del diario; la noticia principal, destacada por el
titular; otras noticias importantes, indicadas con ‘llamadas’; el sumario del

ejemplar; las ilustraciones y caricaturas, etc.

Sensacionalismo: Periodismo poco objetivo que exagera con titulares,
fotografias, o textos las noticias de escandalos, sucesos sangrientos o

morbosos y noticia de interés humano. (Vignolo A. (1985)

Tabloide: Formato de un periédico diario, la mitad que el formato grande,

estandar o sabana.

54



2.3.

Titular: Titulo de una informacion.

LIBERO como marca

Libero es un diario que vive la pasion por el futbol, considerados como
lideres en el interior del pais. No solo tiene oficinas en Lima, sino también
en el sur (Arequipa), norte (Chiclayo), oriente (lquitos) y centro

(Huancayo), con lo cual lo lleva a realizar ediciones regionales.

Su nivel socioeconomico es BCDE. Abarca escolares, universitarios,
jovenes, trabajadores, jefes de familia, etc., a quienes les interesa el futbol
nacional, internacional y otros deportes. Tiene en el FACEBOOK
1.140.897 seguidores, mientras que en el Twitter cuenta con 24.503
seguidores. La publicidad méas barata que puede aparecer en Libero tiene
una dimension de 2.2 cm de alto por 4.6 cm de ancho. En contraparte, la
publicidad mas cara que puede aparecer en Libero tiene una dimension
de 28.3 cm. de alto por 25 cm. de ancho El precio aumenta hasta en 80%
cuando se ubica en contra caratula y 15% cuando se publica los

domingos.

CAPITULO IIl. METODOLOGIA Y TECNICA

3.1. Poblacién y muestra
La poblacion son lectores del diario Libero que viven en los distritos del
Rimac, Los Olivos, Comas, Carabayllo, San Juan de Lurigancho, San
Juan de Miraflores, Lince, Jesus Maria, Miraflores y Brefia.
La muestra utilizada fue no probabilistica por conveniencia, compuesta
por 150 personas que viven en los diferentes distritos de Lima. Las
variables de segmentacion fueron compuestas por 43 mujeres y 107

hombres, entre 18 a 50 anos.
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3.2. Técnica e Instrumento de Recoleccién de Datos

La técnica que se utilizd en esta investigacion fue la encuesta personal. Y

el instrumento de recopilacion de informacion fue el cuestionario, el cual

conté con 10 preguntas cerradas y dicotomicas. Se hara un analisis de

cuantas personas, aprueban o no las preguntas que se les haray en base

a ello dar como resultado un analisis mas concreto de la investigacion.

CAPITULO IV. RESULTADOS DEL TRABAJO DE CAMPO

4.1. Tablas y graficos

TABLA 1. Pregunta 1

¢, Considera usted que la informacion en la portada del Diario Deportivo Libero

es informativa?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % [26-35| % |36-50 | %
SI 141 | 94% 101 94% 40 93% 53 91% 0 0% 53 93%
100
NO 9 6% 6 6% 3 7% 5 9% 35 % 4 7%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 1 se puede apreciar que el 94% de encuestados respondi6 que

si, la portada de diario Libero es informativa, y el 6% dijo que no.
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GRAFICO 1

1.-iConsidera Ud. que la informacion en la
portada del Diario Deportivo Libero es
informativa?

Tabla 2: Pregunta 2
¢,Considera usted que los titulares del diario Libero son sensacionalistas?

84%

m Sl

m NO

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR
S L % E % MUJER % 18-25 % 26-35| % |36-50 | %
SI 90 60% 68 64% 22 51% 38 66% 21 60% 31 56%
NO 60 40% 39 36% 21 49% 20 34% 14 40% 26 46%
100 100 100
TOTAL 150 % 107 100% 43 100% 58 100% 35 % 57 %

En la tabla N° 2 se puede apreciar que el 60% de encuestados respondieron que

si, la portada del diario Libero es sensacionalista, y el 40% dijo que no.
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GRAFICON 2

2.- iConsidera Ud. que los titulares del Diario

4%

Libera son sensacionalistas?

Tabla 3: pregunta 3

B0%

m Sl
m NO

¢, Considera usted que la informacion en la portada del Diario Libero es

parcializada?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % |26-35| % |36-50 | %
SI 76 51% 60 56% 16 37% 38 52% 19 54% 27 47%
NO 74 49% 47 44% 27 63% 20 48% 16 46% 30 53%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 3 se puede apreciar que el 51% de encuestados respondieron que

si que la portada del diario Libero es parcializada, y el 49 % dijo que no.
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GRAFICON 3

3.-iConsidera Ud. que la informacidn en la
portada del Diario Libero es parcializada?

[ |

29% 51% m NO

Tabla 4: Pregunta 4
¢, Considera usted que la informacion de la portada del Diario Libero es facil de

entender?
AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % [26-35| % |36-50 | %
SI 141 | 94% 99 93% | 42 | 98% | 57 |98% | 32 |91% | 52 | 91%
NO 9 | 6% 8 7% 1 2% 1 2% 3 9% 5 9%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 4 se puede apreciar que el 94% de encuestados respondi6 que

si, la portada del diario Libero es facil de entender, y el 6 % dijo que no.
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GRAFICON 4

4.- ;Considera Ud que la informacion de la
portada del Diario Libero es facil de entender?

6%

Tabla 5: pregunta 5

S4%

m Sl
m NO

¢ Piensa usted que la portada del Diario Libero es apasionada con
determinados temas?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % |26-35| % |36-50 | %
SI 107 | 71% 81 76% 26 60% 48 83% 23 66% 36 63%
NO 43 29% 26 24% 17 40% 10 17% 12 34% 21 37%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 5 se puede apreciar que el 71% de encuestados respondieron que

si, la portada del diario Libero es apasionada con determinados temas, y el 29

% dijo que no.
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GRAFICON S5

5.-iPiensa Ud. que la portada del Diario Libero

es apasionada con determinados temas?

Tabla 6: Pregunta 6

¢, Considera usted gue la fotografia que se coloca en la portada del diario Libero

m Sl

m NO

es clara?
AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % [26-35| % |36-50 | %
SI 130 | 87% 92 86% 38 |88% | 52 |90% | 27 |77% | 51 | 89%
NO 20 | 13% 15 14% 5 12% | 6 10% 8 23% 6 11%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 6 se puede apreciar que el 87% de encuestados respondieron que

si, la fotografia que se coloca en la portada es clara con determinados temas, y
el 13% dijo que no.
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GRAFICO N° 6

6.- ¢Considera Ud que la fotografia que se
coloca es clara?

13%

Tabla 7: Pregunta 7

B7%

mSl
m MO

¢, Considera usted que la fotografia que se coloca en la portada del diario Libero

es nitida?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % |26-35| % |36-50 | %
SI 124 | 83% 90 84% 34 79% 51 88% 31 89% 42 74%
11
NO 26 17% 17 16% 9 21% 7 12% 4 % 15 26%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 7 se puede apreciar que el 83% de encuestados respondié que

si, la fotografia que se coloca en la portada es nitida con determinados temas,

y el 17% dijo que no.
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GRAFICON 7

7.- éConsidera Ud que la fotografia que se
coloca es nitida?

Tabla 8: Pregunta 8

83%

m sl

m MO

¢, Considera usted que la fotografia es la adecuada para el titular mostrado?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % |26-35| % |36-50 | %
SI 135 | 90% 95 89% 40 93% 51 88% 4 11% 53 93%
NO 15 10% 12 11% 3 7% 7 12% 31 89% 4 7%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 8 se puede apreciar que el 90% de encuestados respondieron que

si, la fotografia es adecuada con determinados temas, y el 10% dijo que no.
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GRAFICON 8

8.- iConsidera Ud que la fotografia es la
adecuada para el titular mostrado?

10%

m 5l

m NO

Tabla 9: pregunta 9

¢, Considera usted que las fotografias que se colocan en la portada del diario
Libero son expresivas?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % [26-35| % |36-50 | %
SI 133 | 89% 95 89% 38 88% 53 91% 32 91% 48 84%
NO 17 11% 12 11% 5 12% 5 9% 3 9% 9 16%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 9 se puede apreciar que el 89 % de encuestados respondieron

gue si, las fotografias que se colocan son expresivas y el 11% dijo que no.
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GRAFICON 9

3.- iConsidera Ud que las fotografias que se
colocan son expresivas?

11%

Tabla 10: Pregunta 10

89%

msl

mMNO

¢, Considera usted que los colores que se utilizan en la portada del diario Libero
son llamativos?

AFIRMACIONE | TOTA HOMBR MUJE 18-
S L % E % R % 25 % [26-35| % |36-50 | %
SI 126 | 84% 90 84% 36 84% 49 84% 30 86% 47 82%
NO 24 16% 17 16% 7 16% 9 16% 5 14% 10 18%
100 100 100 100 100 100
TOTAL 150 % 107 % 43 % 58 % 35 % 57 %

En la tabla N° 10 se puede apreciar que el 84 % de encuestados respondieron

gue si, los colores que se utilizan son llamativos. Y el 16% dijo que no.
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GRAFICO N 10

10.- iConsidera Ud que los colores que se
utilizan son llamativos?

m3l

mNO

4.2. Discusion de los Resultados
En esta parte de la investigacion comprobaremos que los resultados de
nuestro cuestionario demuestran lo expresado por los autores en las citas

de la fundamentacion teorica.
1. Elresultado de la pregunta 1 comprueba lo expresado por la teoria de
Randall D. (2008), sostiene que: “no es cierto que todos los géneros

periodisticos estén basados en investigacion”.

2. Elresultado de la pregunta 2, ratifica el uso del sensacionalismo en la
portada de Libero. Vignolo A. (1985), en su teoria manifiesta que: “Lo

sensacional es todo acontecimiento que por su importancia real tiene
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repercusion en el ambito social y sus consecuencias son tales que
pueden llegar a cambiar circunstancias y hasta realidades en un

determinado momento”.

3. El resultado de la pregunta 3 marca un casi empate entre quienes
consideran a Libero parcializado y los que no. Hitchcock J. R. (1993),
en su teoria explica que: El periodista deportivo no puede depender de

una sola fuente, sino que debe tener varias fuentes de informacion.

CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones
1. De acuerdo con la pregunta 2 de la encuesta, se concluye que el diario
Libero es sensacionalista, reflejandose en el impacto en los lectores.

2. Tras lainvestigacion de la portada del diario Libero, se determina que esta
es ligeramente parcializada, esto se demuestra en los resultados de la
pregunta 3 de la encuesta, donde un 51% afirma que piensa que esta lo

€s, ya sea por su vehemencia e interés.

3. Se concluye que las fotografias del diario Libero son de alta calidad, segun
las encuestas efectuadas sobre nitidez, claridad y adecuada asi lo

demuestran.

4. Se concluye que el diario Libero tiene un alto impacto visual en el lector,
en la pregunta 10 de la encuesta los usuarios opinan que los colores son

llamativos, por ende, logran captar su atencion.
5. La pasion que pone énfasis en diferentes temas tratados en la portada es

altamente parcial, pues el 71% piensa que la portada del Libero es

apasionada con determinados temas.
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5.2. Recomendaciones

1.

Si bien no se puede omitir el sensacionalismo porque se busca tener una
mayor cantidad de lectores se recomienda a los editores de la portada no

llegar al extremo para evitar la distorsion de su verdadero contenido.

Uno de los principios del periodismo es ser objetivo tras los resultados de
la investigacion se recomienda que busque un punto medio presentando
ambas alternativas a los lectores.

Se recomienda al diario Libero que siga manteniendo la calidad que lo

caracteriza y que se enfoque en el grupo reducido que opina lo contrario.

Sin embargo, la imagen, disefio y gama de colores es la indicada, y los
lectores opinan que logran su cometido de lograr captar su atencion,
ademas de hacer notar una gran calidad, se recomienda no descuidar y

seguir manteniendo ese aspecto.

En cuanto a la parcialidad de la informacién, y la pasién con la que esta
es difundida en la portada, se deduce que a pesar del contenido
simplificado y de facil acceso al lector este siente que la informacion es

sesgada, un punto a tratar seria la imparcialidad.
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CAPITULO VII. ANEXOS

7.1. CUESTIONARIO

Sexo: H()M ()

Edad: 18-25 () 26-35 () 36-50 ()

1.- ¢Considera Ud. que la informacion en la portada del Diario
Deportivo Libero es informativa?

SI()NO ()

2.- ¢Considera Ud. que los titulares del Diario Libero son
sensacionalistas?

SI()NO ()

3.- ¢Considera Ud. que lainformacion en la portada del Diario
Libero es parcializada?

SI()NO ()

4.- ;Considera Ud. que la informacion de la portada del Diario
Libero es facil de entender?

SI()NO ()

5.- ¢ Piensa Ud. que la portada del Diario Libero es apasionada
con determinados temas?

SI()NO ()

6.- ¢, Considera Ud. que la fotografia que se coloca es clara?

SI()NO ()

7.- ¢Considera Ud. que la fotografia que se coloca es nitida?

SI()NO ()

8.- ¢Considera Ud. que la fotografia es la adecuada para el
titular mostrado?

SI()NO ()

9. ¢Considera Ud. que las fotografias que se colocan son
expresivas?

SI()NO ()

10.- ¢Considera Ud. que los colores que se utilizan son
[lamativos?

SI()NO ()
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7.3. LECTORIA.

22% | 78%

Diciembre 2018

Fuente: Reader Data
LECTORIA I’Z:ioecg oTcL)ti::fF’erroS\vO_n;(]S1 8

Lima_Nov17_Oct18

- Lectoria Nacional - Lectoria Lima

233,321

227,935

101,325

LIBERO

100,580
214,471

100,282

Lunes-Viemes Sabado-Domingo Lunes-Domingo Lunes-Viemes Sabado-Domingo Lunes-Domingo

m Libero m Libero
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