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RESUMEN

Desde el afio 1980, el Pert ha tenido una importante presencia de la
mineria a nivel internacional, mas por el lado de la venta exterior de los
minerales, qué por el lado de la produccion. Esto se debe a que por el lado del
PBI del pais, la mineria no es tan significante, pero por el lado de las
exportaciones, se hace muy significativo para nuestra economia, lo cual lleva a
pensar codmo el Peru puede sacar un beneficio de este sector. Ademas en 1990,
con el cambio del modelo econémico llevado a cabo en el Pery, donde se
apertura la economia y se liberan las fuerzas de la demanda y la oferta, el
gobierno de turno liber6 y garantizd las inversiones en el sector minero,
motivando a la participacion de empresas nacionales e internacionales en la
exploracion y produccidon de los minerales existentes en nuestra geografia. Al
término de la década de los noventa, en el ambito internacional, los precios
internacionales de los minerales se encontraban en minimos niveles, su
demanda no tenia cambios sustanciales en el contexto internacional. Los
cambios en el mundo y la aparicién de nuevas economias llamadas “economias
emergentes”, impulso la demanda internacional del cobre, especialmente la

irrupcidn de la economia China y su acelerado crecimiento econémico.

Con relacidon al objetivo general del trabajo de investigacion fue
determinar si las exportaciones de minerales, inciden en la generacion de valor

agregado a cargo de empresas chinas.

Por otro lado, el tipo de investigacion fue descriptivo-aplicativo y el nivel
aplicativo; por otro lado, el método y disefo de investigacion fue expos facto o

retrospectivo; respecto a la poblacion objeto de estudio estuvo constituida por



Empresas Chinas y la muestra fue de 63 Funcionarios, con un muestreo
probalistico de probabilidad del 95% de confianza y con un margen de error de

6%.

Respecto a los instrumentos utilizados para la medicion de las variables
fue la técnica de la encuesta con su instrumento el cuestionario que facilitaron
la recoleccion de informacion y asi poder realizar la interpretaciéon de resultados
como la contrastacién de las hipdtesis, pudiendo alcanzar los objetivos que se

plantearon en la tesis.

Palabras claves: Exportaciones mineras, valor agregado, capacitacion

estandares de produccion, infraestructura.



ABSTRACT

Since 1980, Peru has had an important presence of mining at an
international level, more on the side of foreign sales of minerals, than on the
production side. This is due to the country's GDP, mining is not as significant,
but on the export side, it becomes very significant for our economy, which
leads us to think about how Peru can make a profit from this sector. In
addition, in 1990, with the change of the economic model carried out in Peru,
where the economy was opened and the forces of demand and supply were
liberated, the government in turn liberated and guaranteed investments in the
mining sector, motivating The participation of national and international
companies in the exploration and production of minerals in our geography. At
the end of the 1990s, at international level, international prices of minerals
were at minimum levels, their demand did not have substantial changes in the
international context. Changes in the world and the emergence of new
economies called "emerging economies," boost the international demand for
copper, especially the outbreak of the Chinese economy and accelerated

economic growth.

With regard to the general objective of the research work was to
determine if the exports of minerals, affect the generation of value added by

Chinese companies.

On the other hand, the type of research was descriptive-application and
application level; on the other hand, the research method and design was
expose or retrospective; with respect to the study population, was constituted
by Empresas Chinas and the sample was 63 Officials, with probability sampling

of 95% confidence and with a margin of error of 6%



Regarding the instruments used for the measurement of the variables was
the technique of the survey with its instrument the questionnaire that facilitated
the collection of information and thus be able to perform the interpretation of
results as the testing of the hypotheses, being able to reach the objectives that

were raised in the thesis

Key words: Mining exports, value added, training production standards,

infrastructure.



INTRODUCCION

Valor agregado es el valor adicional que adquieren los bienes y servicios al
ser transformados durante el proceso productivo. El valor agregado o producto
interno bruto es el valor creado durante el proceso productivo. Es una medida
libre de duplicaciones y se obtiene deduciendo de la produccién bruta el valor
de los bienes y servicios utilizados como insumos intermedios. También puede
calcularse por la suma de los pagos a los factores de la produccidn, es decir la
remuneracion de asalariados, el consumo de capital fijo, el excedente de
operacion y los impuestos a la produccion netos de los subsidios

correspondientes.

En cuanto al desarrollo de la tesis, se encuentra dividido en cinco
capitulos: Fundamentos Tedricos de la Investigacion; El Problema, Obijetivos,
Hipdtesis y Variables; Método, Técnica e Instrumentos; Presentacion y Analisis
de los Resultados; finalmente Conclusiones y Recomendaciones, acompafada
de una amplia Bibliografia, la misma que sustenta el desarrollo de esta

investigacion; asi como los Anexos respectivos.

Capitulo I: Fundamentos Teoricos de la Investigacion, abarco el
marco tedrico con sus respectivas conceptualizaciones sobre: exportaciones de
minerales y valor agregado; donde cada una de las variables se desarrollaron
con el apoyo de material procedente de especialistas en cuanto al tema,
quienes con sus aportes enriquecieron la investigacion; también dichas
variables son de gran interés y han permitido clarificar desde el punto de vista
tedrico conceptual a cada una de ellas, terminando con las investigaciones y la

parte conceptual.



Capitulo II: El Problema, Objetivos, Hipotesis y Variables, se
puede observar que en este punto destaca la metodologia empleada para el
desarrollo de la tesis; destacando la descripcién de la realidad problematica,
objetivos, delimitaciones, justificaciéon e importancia del estudio; terminando

con las hipotesis y variables.

Capitulo III: Método, Técnica e Instrumentos, estuvo compuesto
por la poblacion y muestra; disefio, técnicas e instrumentos de recoleccion de

datos; terminando con el procesamiento de datos.

Capitulo 1V: Presentacion y Andlisis de los Resultados, se trabajo
con la técnica del cuestionario, el mismo que estuvo compuesto por preguntas
en su modalidad cerradas, con las mismas se realizaron la parte estadistica y
luego la parte grafica, posteriormente se interpretd pregunta por pregunta,
facilitando una mayor comprension y luego se llevd a cabo la contrastacion de

cada una de las hipotesis asi como la discusion.

Capitulo V: Conclusiones y Recomendaciones, las mismas se
formularon en relacion a las hipotesis y a los objetivos de la investigacion y las

recomendaciones, consideradas como viables.



CAPITULO I
FUNDAMENTOS TEORICOS DE LA INVESTIGACION
1.1 MARCO TEORICO
1.1.1 Exportaciones de Minerales

Sobre este particular que estd relacionado con las
exportaciones, los especialistas STANTON J. William; ETZEL J.
Michael y Bruce J. WALTER lo explican de la siguiente manera:

“Las exportaciones son las actividades por las
que una empresa vende sus productos en otro

pais, ya sea directamente a importadores



extranjeros o a través de intermediarios de

importacion y exportacion’.

Es asi que al explicar los alcances que tiene la exportacion,
nos presentan que la manera mas sencilla de operar en los
mercados internacionales es por medio de la exportacién, la venta
directa de bienes a los importadores extranjeros o bien a través
de intermediarios extranjeros de importacion-exportacion. Tal es
asi que como es la forma mas facil de entrar en los mercados
internacionales, ya que la exportacion es popular entre las

compafiias pequefas.

Asimismo refieren que existen intermediarios para realizar la
exportacion, pues en los mercados internacionales, como en los
internos, los intermediarios pueden poseer los bienes con los que
operan o simplemente reunir a compradores y vendedores. Un
comerciante de exportacién es un intermediario que opera en el
pais del fabricante y compra los bienes y los exporta. Hay muy
poco riesgo o inversion de parte del fabricante o exportacion;
también son minimos el tiempo y esfuerzo que se requieren de él,
pero a la vez tiene poco o ningun control sobre los intermediarios

comerciales.

También hay un agente de exportacion que puede estar
situado en el pais del fabricante o en el destino, ya este agente se
encarga de negociar la venta del producto y puede proporcionar
servicios adicionales, como hacer los arreglos del financiamiento
internacional, el embarque y el seguro de parte del fabricante,

pero sin poseer los bienes.



Por otro lado hacen mencion que existe mayor riesgo cuando
el fabricante retiene el derecho de propiedad de los articulados, ya
que por lo comun tratan con varios fabricantes, estos dos tipos de
intermediarios no suelen ser comerciantes enérgicos, ni generar
un gran volumen de ventas. Es asi, que para contrarrestar algunas
de estas deficiencias, la administracion puede exportar por medio
de sus propias sucursales de ventas de la compaiiia ubicadas en

los mercados extranjeros.

Cabe sefalar que también muchas organizaciones pequefias
participan intensamente en el mercado de exportacién, es asi que
estas firmas aprovechan la ayuda del Departamento de Comercio
de los Estados Unidos cuando exportan para ese pais ya que con
las ferias comerciales y programas “casamenteros” o de encuentro
comercial que organiza ese pais, el abatimiento de las barreras
linguisticas al extenderse el inglés en los negocios globales dan

mayor acceso a los mercados por la via de Internet. *

De igual manera, CABANELLAS DE LAS CUEVAS,

Guillermo, sefiala que la exportacion es:

"E/ envio de mercaderias o productos del pais
propio a otro, o del que se menciona a uno
distinto” y exportar es ‘“remitir o enviar
productos agricolas, mercantiles, industriales y
objetos cientificos o artisticos a otros paises, con

”2

finalidad lucrativa o para intercambio”.

! STANTON J. William, ETZEL J. Michael y Bruce J. WALTER. FUNDAMENTOS DEL
MARKETING, pp. 71-72 i
2 CABANELLAS DE LAS CUEVAS, Guillermo. DICCIONARIO JURIDICO ELEMENTAL, p. 160



Ademas, explica cuadles son las formas de exportaciéon, que
son indirecta y directa: en la exportaciéon indirecta, existe un
operador que se encarga de alguna o todas las actividades
vinculadas a la exportacion, asumiendo la responsabilidad de la
misma. Y en la exportacidn directa, el exportador peruano trata

directamente con el cliente extranjero.

La Exportacion indirecta se puede hacer a través de /la venta a
clientes nacionales, que luego exportan el producto. Es como
vender a cualquier otro cliente nacional. En esta situacién, es otro
el que decide qué producto puede ser vendido en un mercado
extranjero, asumiendo las tareas de investigacién de mercados y

la gestion de la exportacion.

A través de intermediarios, en este caso la empresa exporta,
por ejemplo, a través de una "trading" (sociedad intermediaria)
que busca los compradores en los mercados extranjeros, utilizada
por pequefas empresas que no se sienten en condiciones de
comprometerse con la exportacion directa; o bien por empresas
que ya exportan, pero que eligen la via del intermediario para
ingresar a nuevos mercados. La principal ventaja de la
exportacion indirecta, para una pequefia o mediana empresa, es
que ésta es una manera de acceder a los mercados
internacionales sin tener que enfrentar la complejidad de la
exportacion directa. El principal inconveniente de este tipo de
exportacion es la necesidad de encontrar intermediarios
adecuados que tengan posibilidades concretas de colocar los

productos. De esta forma, la seleccidon del intermediario es crucial,



ya que el productor o la empresa dependeran totalmente de la

capacidad de venta del mismo.

En la Exportacion directa, el exportador debe administrar todo
el proceso de exportacion, desde la identificacion del mercado
hasta el cobro de lo vendido. Las ventajas son: mayor control
ejercido sobre todo el proceso de exportacion; potencialmente
mayores ganancias; relacion directa con los mercados y con los

clientes.

Una empresa que utiliza la exportacidn directa, debe tener en
cuenta cuales son los canales de distribucion mas apropiados.
Estos canales de distribucidén incluyen: agentes, distribuidores,

minoristas y consumidores finales.

El agente es un "tomador de érdenes de compra". Presenta
las muestras, entrega documentacion, transmite las ordenes de
compra, pero él mismo no compra mercaderia. En general, el
agente trabaja "a comisién", no asume la propiedad de los
productos, no asume ninguna responsabilidad frente al comprador
y posee la representacion de diversas lineas de productos
complementarios que no compiten entre ellos. Opera bajo un
contrato a tiempo determinado, renovable segun resultados, el
cual debe definir territorio, términos de venta, método de
compensacion, causas y procedimientos de rescision del contrato,
etc. El agente puede operar con o sin exclusividad. Determinando
si se le otorga autoridad legal o no, para representar y

comprometer a la empresa.



El distribuidor es un comerciante extranjero que compra los
productos al exportador peruano y los vende en el mercado donde
opera. Es regla general que el distribuidor mantenga un stock
suficiente de productos y que se haga cargo de los servicios pre y
post-venta, liberando al productor de tales actividades. Los
distribuidores -que muy raramente llegan al consumidor final,
sirviendo generalmente al mercado minorista- suelen completar su
oferta con otros productos y/o marcas complementarias, no
competitivas entre si. Esta regido por un contrato entre el

exportador y el distribuidor extranjero.

El Minoristas, aqui el exportador contacta directamente a los

responsables de compras de las cadenas minorista.

La venta directa a consumidores finales, que es cuando una
empresa puede vender sus productos directamente a
consumidores finales de otros paises. Este es un método utilizado
mas bien por grandes empresas, puesto que exportar de esta
manera requiere grandes esfuerzos de marketing y el exportador
asume todas las actividades de envio de la mercaderia, de
importacion en el mercado de destino, de prestacion de servicios

pre y post-venta, de cobro, etc.

Por su parte, los especialistas DANIELS, John;
RADEBAUGH, Lee y Daniel, SULLIVAN, nos dan el siguiente

alcance:

“Las exportaciones consisten en enviar fiera

del pais mercancias (bienes)”.



Asimismo agregan que los términos exportaciones e
importaciones se aplican con frecuencia a mercancias, no a

servicios. 3

Para KOTLER, Philip y Gary, ARMSTRONG, la exportacion

€s.

"La entrada de un mercado exterior
vendiendo productos que han sido fabricados o
elaborados en el pais de origen y que

normalmente han sufrido pocas modificaciones’.

Es por eso, que la empresa puede adoptar una postura pasiva
y exportar ocasionalmente su exceso de produccidon, o bien
adoptar una postura activa y comprometerse a aumentar las
exportaciones en un determinado mercado. En ambos casos, la
empresa fabrica o elabora toda su produccion en el pais de origen
y puede modificarlo, o no, para los mercados a los que se va a

exportar.

De igual manera, la exportacion es el sistema que conlleva un
menor cambio en la linea de productos, la organizacion, la
inversion y los objetivos o misidn de la empresa; ademas presenta
un cuadro donde se muestra los indicadores del potencial de

mercado de la siguiente manera:

3 DANIELS, John; RADEBAUGH, Lee y Daniel, SULLIVAN. NEGOCIOS INTERNACIONALES:
AMBIENTES Y OPERACIONES, p. 9



INDICADORES DEL POTENCIAL DE MERCADO

1. Caracteristicas demograficas

* Poblacion

* Indice de crecimiento de la poblacion
* Grado de urbanizacién

* Densidad de poblacién

* Estructura y composicion por edad de

la poblacion.

4. Factores tecnoldgicos
* Nivel de conocimiento
tecnoldgico

* Produccidn tecnoldgica

* Consumo tecnoldgico

* Niveles de educacion

2. Caracteristicas geograficas
* Superficie del pais
* Comunicaciones

* Condiciones climaticas

5. Factores socioculturales
* Valores dominantes

* Patrones de estilos de vida
* Grupos étnicos

* Fragmentacion lingistica

3. Factores economicos

* PIB per capita

* Distribucion de la riqueza

* fndice de crecimiento del PNB

* Tndice de inversion al PNB

6. Objetivos y planes
nacionales

* Prioridad industrial

* Planes de inversion

* Infraestructura

Fuente: KOTLER, Philip y Gary, ARMSTRONG. MARKETING, p. 637

Por lo general, las empresas empiezan con la exportacion

indirecta, es decir, exportando sus productos a través de

intermediarios

indirecta implica una menor inversiébn porque la empresa no
necesita contar con una fuerza de ventas fuera del pais ni

establecer contactos en los mercados extranjeros. Ademas se

asumen menos riesgos.

de marketing

internacional.

La exportacion



Exporta. Empresa en participacion

Indire

Dire

Por eso, los intermediarios de marketing internacionales
(representantes, agentes, exportadores, organizaciones
cooperativas y empresas de gestion de exportaciones) aportan los
conocimientos, la experiencia y los servicios a la relacién, por lo

que el vendedor suele incurrir en menos errores.

A continuacién, puede llegar un momento en el que las
empresas decidan cambiar su tactica y recurrir a la exportacion
directa, es decir, gestionar ellas mismas sus propias operaciones
de exportacion. Con esta estrategia, la inversion y el riesgo son
mayores pero el potencial de rentabilidad también lo es. Una
empresa puede gestionar dicha exportacion directa de distintas
maneras: puede crear un departamento nacional de exportaciones
que desarrolle todas las actividades de exportacion o puede
establecer una filial exterior de ventas que gestione las ventas, la
distribucion y, tal vez, incluso la promocién desde el pais de
destino.

ESTRATEGIAS DE ENTRADA EN EL MERCADO

Inversion directa

Concesion de licencia

Contratacion de pr

Nivel de compromiso, riesgo, control y potencial

Fuente: KOTLER, Philip y Gary, ARMSTRONG. MARKETING, p. 638
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Por consiguiente, con la filial de ventas en el pais de destino la
empresa consigue una mayor presencia y un mayor control del
programa en el mercado extranjero. Ademas, ésta suele servir
como centro de atencion y servicio al cliente. La empresa también
puede optar por enviar a representantes de ventas locales
ocasionalmente a los mercados internacionales en los que se

quiere entrar para establecer contactos. *

La exportacidon exitosa es un proceso complejo. Una vez que
la empresa ha identificado el bien o servicio que desea vender,
debe explorar las oportunidades de mercado, un proceso que
implica una cantidad significativa de investigacién mercadotecnia.
A continuacion, debe echar a andar una estrategia de desarrollo
de la produccidn o el servicio, prepara los bienes o servicios para
el mercado, determinar los mejores medios para transportarlos al

mercado, vender los bienes o servicios y recibir el pago.

Es por eso, que todos estos pasos requieren una planeacion y
preparacion cuidadosa. Sin un equipo de exportacion
independiente, una empresa debe depender de especialistas para
que desplacen los bienes y servicios de un pais a otro, de agentes
o distribuidores que vendan los bienes y servicios y de bancos

para que reciban el pago. °

Por otro lado, los autores LEONIDOU, Leonidas y

Constantine, KATSIKEAS, sefalan que las empresas exportan

* KOTLER, Philip y Gary, ARMSTRONG, MARKETING, pp. 637-368
> Ibid., pp. 638-639
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principalmente para aumentar los ingresos de ventas. Esto es
cierto tanto en el caso de las empresas de servicio como para los
fabricantes. Muchas de las primeras, como contadores, publicistas,
abogados y consultores, exportan sus servicios para satisfacer las

necesidades de los clientes que trabajan en el extranjero.

También los gastos de innovacion y desarrollo (I y D) en esas
industrias son tan altos, en términos porcentuales con respecto a
las ventas, que las empresas tienen que aumentar sus ingresos a
nivel mundial para poder apoyar los esfuerzos de Iy D. las ventas
de exportacion pueden ser un medio para disminuir el excedente

de capacidad en el mercado doméstico.

Ademas, algunas empresas exportan, en vez de invertir en el
extranjero, debido al alto riesgo percibido a operar en ambientes
extranjeros. Por Ultimo muchas empresas exportan a diversos
mercados como una estrategia de diversificacion. Como el
crecimiento econdmico no es el mismo en cada mercado, la
diversificacion de las exportaciones puede permitir que una
empresa aproveche el intenso crecimiento de un mercado para

compensar el crecimiento débil en otro.

Muchas empresas exportan por accidente mas que a
consecuencia de un plan. Por consiguiente, tienden a encontrar
muchos problemas imprevistos. Tampoco tienen la oportunidad de
evaluar qué tan importantes pueden ser las exportaciones. Por
estas razones, es importante desarrollar una buena estrategia de
exportacion. Como lo muestra en el siguiente esquema, el

desarrollo de las exportaciones tiene tres grandes etapas.
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FASES DEL DESARROLLO DE LAS EXPORTACIONES

Etapa Compromiso inicial

e Empresas que venden bienes y servicios Unicamente en el mercado doméstico
e Empresas que consideran las exportaciones, pero que no exportan actualmente

v
Etapa Exportacion inicial

e Empresas que realizan una exportacion esporadica y marginal.
e Empresas que ven mucho potencial en los mercados de exportacion.
e Empresas incapaces de satisfacer las demandas de exportacion.

\ 4
Etapa Exportacion inicial

e Empresas que se convierten en exportadores regulares
e Empresas que obtienen una amplia experiencia en el extranjero.
e Las empresas pueden usar otras estrategias para ingresar a los mercados.

Fuente: LEONIDOU, Leonidas y Constantine, KATSIKEAS. THE EXPORT
DEVELOPMENT PROCESS: AN INTEGRATIVE REVIEW OF EMPIRICAL
MODELS, pp. 524

Estas etapas tienen menos relaciéon con el tamafio de la
empresa que con el grado de desarrollo de las exportaciones, es
decir, tanto las empresas grandes como pequefas pueden estar
en cualquier etapa. De hecho, mas expresas nuevas estan

exportando en una etapa mas temprana de su propio ciclo de vida
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porque existe una nueva generacion de empresas y gerentes con
mucha visidon para los negocios internacionales. Ademas, la
capacidad para generar ventas por internet es una razon por la
que las empresas exportan con mayor rapidez. Cuando una

empresa establece un sitio web. ©

Para atender los elementos de una estrategia de exportacion,
se debe identificar primero los problemas principales que los
exportadores enfrentan con frecuencia. Ademas de los problemas
comunes a todos los negocios internacionales, como el idioma vy
otros factores culturales, las empresas que empiezan a exportar

cometen frecuentemente algunos errores.

1. Incapacidad para obtener asesoria calificada en exportacion y
para desarrollar un plan de marketing maestro a nivel
internacional antes de empezar un negocio de exportacion.

2. Compromiso insuficiente de parte de la gerencia de alto nivel
para superar las dificultades iniciales y los requisitos
financieros de la exportacion.

3. Cuidado insuficiente al seleccionar los agentes o distribuidores
en el extranjero.

4. Buscar pedidos por todo el mundo en lugar de establecer una
base de operaciones rentables y un crecimiento ordenado.

5. Descuidar el negocio de exportacion cuando el mercado
doméstico esta en auge.

6. Incapacidad para tratar a los distribuidores internacionales de

manera equitativa a sus contrapartes domésticas.

® LEONIDOU, Leonidas y Constantine, KATSIKEAS. THE EXPORT DEVELOPMENT PROCESS:
AN INTEGRATIVE REVIEW OF EMPIRICAL MODELS, pp. 524-525
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7. Renuncia a adaptar los productos para cumplir con las
reglamentaciones o satisfacer las preferencias culturales de
otros paises.

8. Incapacidad para imprimir mensajes de servicio, ventas y
garantia en idiomas que se hablen localmente.

9. Incapacidad para recurrir a una empresa de manejo de
exportaciones, u otro intermediario de marketing, cuando la
empresa no cuenta con el personal para manejar las funciones

especializadas de exportacion. ’

1.1.2 Valor Agregado

Analizando la informacion relacionada con el tema
encontramos que los especialistas tienen diferentes puntos de
vista respecto a las exportaciones, tal es asi que el especialista

COLTRAIN, David y otros lo definen de la siguiente manera:

“El valor agregado consiste en un valor
anadido economicamente a un producto,
cambiando sus caracteristicas de forma que sean

las mas preferidas en el mercado’.

Como un ejemplo especifico de una definicion seria afadir
econdmicamente a un valor los productos agricolas (como el trigo)
mediante el procesamiento en un producto (como harina) deseado
por los clientes (tales como el pan) en el cual los productores que
participan en la adicion de valor deben pensar en si mismos como

miembros de una empresa de alimentos que los procesa y a los

7 BONACCORSI, Andre. ON THE RELATIONSHIP BETWEEN FIRM SIZE AND EXPORT
INTENSITY, p. 606
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mercados de los productos como los consumidores. A menudo,
esto puede implicar la construccion de plantas de procesamiento
en areas geograficas donde los productores podran procesar los

cultivos producidos localmente o animales.

Sin embargo, otro modelo se ha producido, que implica la
construccion de la planta de procesamiento donde sea mas
factible y rentable, como por ejemplo cerca de donde los
productos finales sean comercializados. Ademas se recalca que
muchas materias primas tienen un valor intrinseco en su estado
original. Por ejemplo, el maiz cultivado en el campo, se cosecha, y
se almacena en una granja, para luego, alimentar al ganado. De
esta forma se alimenta a un animal, que transforma el maiz en

proteina animal o carne. 8

De igual manera, el especialista CERTO, Samuel nos da la

siguiente definicion:

“Todos los esfuerzos y todo el capital en lo
posible que directamente se agregan al valor del

producto o servicio”.

Por otro lado todas las actividades, todos los procesos y
costos que directamente no agreguen valor al producto deben en
lo posible eliminarse, porque los costos que no agregan valor

pueden ser un desperdicio. Este modo particular es la principal

8 COLTRAIN, David y otros. VALOR AGREGADO: OPORTUNIDADES Y ESTRATEGIAS, p.5
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responsable de las drasticas reducciones en los cargos de muchas

organizaciones en anos recientes.’

Asimismo, GALLIZO LARRAZ, José Luis., nos da la

siguiente definicion:

"El valor agregado es el aumento de riqueza
generada por la actividad de una empresa en el
periodo considerado, la cual se mide por la
diferencia entre el valor de la produccion de
bienes y servicios y el valor de compra de las
adquisiciones exteriores, siendo posteriormente
distribuida a Ilos empleados, prestamistas,
accionistas, al Estado y a la autofinanciacion de
la entidad’.

Es asi que el modo de medir esta magnitud varia segun el
contexto en el que se aplique; esto es, ambito fiscal,
macroecondmico, empresarial; en cada caso es distinto, incluso en
el campo de la contabilidad de la empresa nos encontramos con

muy diferentes nociones de la misma.

Aunque en los informes anuales de diferentes tipos de
empresas se adoptan expresiones de valor agregado bruto y neto,
segun se haya incluido las dotaciones del ejercicio para
amortizaciones del activo fijo, o0 no. De valor agregado de las
ventas y valor agregado de la produccion global, segin se

obtenga esta magnitud de la comparacién de las ventas con los

° CERTO, Samuel. ADMINISTRACION MODERNA., p. 514
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costes de las mismas, o bien, se extraiga de una relacion entre los
bienes y servicios producidos (estén vendidos o almacenados) con

los costes de produccion.

Ademas de las anteriores, nos encontramos con nociones
particulares adoptadas por determinados organismos, como el
caso del Valor Agregado Ajustado de la Central de Balances del

Banco; o bien de una determinada normativa contable.

Tal diversidad de nociones sobre un mismo concepto, ha
supuesto un grave inconveniente en el cometido de hacer
extensiva su utilizacion, entre aquéllas empresas que por sus
peculiaridades han necesitado transmitir informacion del reparto

de valor agregado en forma de estado contable.

En este caso, se entiende que el problema de armonizar la
magnitud valor agregado debe quedar resuelto, ya que la misma
aparece determinada en la Cuenta de Pérdidas y Ganancias
Analitica como un saldo intermedio de gestion. Por consiguiente,
las entidades que incorporan en su informacion financiera externa
datos de valor agregado, han de tener como punto de referencia
el calculo expresado en el plan general contable, facilitando asi su
determinacion al no obligar a realizar determinadas hipdtesis para
su obtencidn, y ademas beneficiarse de las ventajas de utilizar
una magnitud normalizada que permite disponer de datos

comparables para cualquier analisis.

Sobre esta base, se puede definir el valor agregado de la

empresa como la diferencia entre el valor de la produccidn
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alcanzada en el periodo (vendida, almacenada e inmovilizada) y
las adquisiciones externas relacionadas con ese volumen de

actividad.

Por tanto, se trata de un valor agregado de la producciéon por
ser de ahi de donde parte su calculo, presentando un especial
interés para la informacidon que reciben los empleados, ya que en
cierto modo sus retribuciones estan relacionadas con el esfuerzo

productivo desarrollado.

Entonces se entiende que un valor agregado bruto, se llama
asi por no computarse las amortizaciones y provisiones en el
apartado de gastos de explotacidn, sino que tales dotaciones se
consideran una asignacién en la distribucion de valor agregado. Y
por Ultimo, es un valor agregado empresarial que liga
directamente con el valor agregado de la Contabilidad Nacional, al
obtenerse de una clasificacion de ingresos y gastos por
naturaleza. Una clasificacion basada en la division de la empresa
en sus diferentes funciones haria muy dificil la agregaciéon de

magnitudes en el &mbito nacional.®

También, OLLIVIER FIERRO, Juan la definicion de valor
agregado estaria en relacion a calculos matematicos y al personal

de la empresa como se detalla a continuacion:

“El valor agregado, se calcula sumando los
montos anuales de la nomina y las utilidades,

mientras que el Valor agregado por empleado.

10 GALLIZO LARRAZ, José Luis. EL ESTADO DE VALOR AGREGADO, pp. 4 - 5
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Se calcula dividiendo el valor agregado entre el
nimero de trabajadores, seleccionada como
variable dependiente por ser uno de Ilos
resultados mads representativos del buen

desempefio economico de la empresa”!’

De igual modo, el autor CAMIN, Ruben senala que el valor
agregado puede concebir dos conceptos desde enfoques distintos

los cuales se mencionan en los siguientes parrafos:

“Contablemente el valor agregado se calcula
como la diferencia entre los precios de mercado

y los costes de produccion’.

Es decir, en la contabilidad de la actividad de una determinada
empresa, el valor agregado podriamos considerarlo como una

resta entre las ventas y las compras de la misma.

“Economicamente el valor agregado se
encuentra en el proceso productivo. Asi, los
bienes y servicios reciben un valor adicional
mientras son transformados en su produccion,
hasta conseguir tras varias fases intermedias, los
bienes finales. Este valor adicional recibe el

nombre de valor agregado o valor anadido”.

1 OLLIVIER FIERRO, Juan. IMPORTANCIA DE LA TECNOLOGIA EN EL VALOR
AGREGADO DE EMPRESAS MANUFACTURERAS, p. 4
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Ademas sefala que el valor agregado puede obtenerse a
diferentes niveles econdmicos. Tanto la microeconomia, como a
gran escala la macroeconomia, utilizan este concepto con
frecuencia, por tanto se pueden calcular valores agregados para
empresas, sectores de actividad, regiones, paises y también a

nivel internacional.

Asimismo el valor agregado se obtiene mediante calculos,
restando del Valor bruto todos los Costos de los Bienes
intermedios que forman parte del Producto final, con lo que el
valor agregado se expresa como el precio de Mercado de dichos
Bienes finales, igualando a la suma de las remuneraciones de

todos los Factores Productivos.

De acuerdo a esto, se constata que el valor agregado es igual
al Valor de los Bienes y servicios finales por lo tanto incluir en el
Valor Agregado el Valor de los Bienes Intermedios significaria

contabilizar dos o mas veces dicho Valor.

Desde un punto de vista macroecondomico, el producto
nacional es igual a la suma del Valor agregado de todos los Bienes
y servicios finales generados en la economia en un periodo de
Tiempo. Por ello el Valor Agregado en cada fase de produccion
puede ser descompuesto en sueldos, salarios, Rentas e intereses,

vale decir en las remuneraciones de los Factores Productivos. 2

12 CAMIN, Rubén. ¢éA QUE SE DENOMINA VALOR AGREGADO?, p. 2
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Por su parte el autor JARACH, Dino., refiere que del calculo
del valor agregado se deriva el Impuesto del Valor Agregado
(IVA), esto significa la fragmentacion del valor de los bienes y
servicios que se enajenan 0 se prestan, respectivamente, para
someterlos a impuestos en cada una de las etapas de negociacion
de dichos bienes y servicios, en forma tal que en la etapa final
quede gravado el valor total de los bienes y servicios y nada mas
que dicho valor, sin duplicaciones o superposiciones y en cada
etapa solo el valor agregado en la misma al valor acumulado en

las etapas anteriores.

Ademas en este sistema de imposicidn se tiene las ventajas de
los impuestos a las ventas que se aplican en todas las etapas pero
se librea de su corolario negativo y no deseado de la acumulacion.
También tiene la caracteristica del impuesto sobre las ventas.
Aplicado en la ultima negociacién de bienes y servicios, que
consiste en someter al impuesto todo el valor afiadido, sin
discriminacion segun el nimero de transacciones a las que esta

sujeto cada bien.

Cabe sefialar que el IVA constituye una obligacién anual, que
agrupa un conjunto de operaciones individuales, cada una de las
cuales constituye un hecho imponible cuya realizacion da origen a
una parte constitutiva de dicha obligacion. Asimismo otra
caracteristica estructural del IVA es la importancia que tiene en su
régimen las normas de caracter formal o administrativo, que
establecen deberes formales para los contribuyentes vy
responsables. Es por ello que se menciona principalmente la

obligacion desde la inscripcion en el Registro de Responsables, de
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emitir factura o documentos equivalentes y de cumplir al hacerlo
con determinados recaudos. A menudo, los requisitos formales

tienen relevancia para las obligaciones sustantivas. '*

Por otro lado, el Centro Nacional de Productividad sefala
que la medicion del valor agregado a nivel de la empresa se
puede obtener mediante dos métodos, llamados el método de la

suma y el método de la resta, el cual se pasa a detallar:

Método de la resta. Al tratar la diferencia entre el concepto
de valor agregado y la utilidad se hace evidente que el valor
agregado se puede calcular restando del valor de las ventas las
compras a terceros. Restando de las ventas, (V), los costos de
materiales, (M), los pagos por servicios, (S), y otros pagos a

terceros, (G), se tiene que el valor agregado VA es igual a:

VA=V-M-5-G

Por otra parte, la produccién, P, es igual a las ventas
ajustadas por el cambio en inventarios. Si los inventarios
aumentan en un afo dado es porque la produccién fue mayor que
el volumen de ventas en dicho afio y, por el contrario, si los
inventarios disminuyen es porque la produccién fue inferior a las
ventas. Reemplazando a V por P £ DInv en la identidad anterior,

se tiene:

13 JARACH, Dino. FINANZAS PUBLICAS Y DERECHO TRIBUTARIO, pp. 839 - 840



23

VA=P£DInv-M-S-G

Método de la suma. La suma de los valores de los
componentes del valor agregado permite su calculo, teniendo en
cuenta los componentes del valor agregado tales como los costos
laborales, (CL); depreciacion, (D); arrendamientos, (A), intereses
pagados, (I); impuestos, (T); utilidades, (U), se tiene la siguiente
ecuacion:

VA=CL+D+A+I1+T+U

Ademas, si la empresa hace donaciones, este aporte social
debe sumarse para obtener el valor agregado. También se suman
las utilidades netas; los impuestos y gastos legales; la
depreciacion de los activos empleados en produccidn; la
depreciacion de los activos utilizados en la administracion y
ventas; los sueldos y salarios y las prestaciones pagadas en
produccién y administracion y ventas; los arrendamientos y los
intereses pagados.

Cabe sefialar que los datos para el calculo del valor agregado
provienen de los estados financieros de la empresa,
especificamente, el estado de resultados y el balance. En cuanto a
los informes contables de la gerencia, estos presentan estados
financieros complementados con las respectivas notas contables.
Con frecuencia, esta informacion, por ser resumida, no es

suficiente, y hay que recurrir a una contabilidad mas detallada, en
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el Plan Unico de Cuentas (PUC), a veces hasta el nivel de seis
digitos. Esta es también la fuente de informacidon para el calculo
de los indicadores.

En suma el concepto del Valor Agregado conecta la
productividad a nivel macro o nivel nacional con el nivel micro de
la empresa. En otras palabras, los esfuerzos realizados al nivel de
empresas para crear valor (nivel micro), se reflejan en el nivel
macroecondmico, la produccion agregada de bienes finales o
producto interno bruto, PIB, representandose en el siguiente
esquema:

EL VALOR AGREGADO A NIVEL MICRO Y MACRO

Nacional :
[ Produccitn Nacional
[ 1 | PIB |
2] 1 ] PIB ]
[ & [3[2] 1 | ingreso Nacional
Industria
2l 1 | valor Agregado
Depreciacion
Homina
Intereses
Impuestos
1. Materioles Dividendos
2, Ingresos Intemacionales
3. Impuestos indirectos otros
4, Jepreciocion !Utilidudes Ret enidas

Fuente: Centro Nacional de Productividad. MEDICION DE LA

PRODUCTIVIDAD DEL VALOR AGREGADO, p. 2
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Entonces, las empresas convierten los factores aportados por
los agentes en bienes y servicios, asimismo se sefiala que esta
tarea es muy compleja y su comprension requiere la construccion
de un modelo abstracto de produccion. Es asi que se relaciona la
creacion de valor agregado con factores productivos. La funcidn
de produccién indica el valor agregado maximo que puede
obtenerse a partir de un conjunto de insumos que se utilizan tan
eficientemente como es posible. Una manera de medir la
eficiencia de una empresa seria el comparar el valor agregado
generado por ella con el valor agregado determinado por la

funcién de produccion.**

En cuanto a las estrategias para aumentar el valor agregado
en las exportaciones la Asociacion de Importadores y
Exportadores sefala que la estrategia exportadora debe servir a
mejorar las condiciones en que la economia se relaciona con el
exterior. Debe generar relaciones comerciales estables con
diferentes regiones del mundo para intercambiar con éstas bienes
y productos de manera de promover la plena utilizacién de los
factores productivos, el pleno empleo, el crecimiento de la
economia y el desarrollo econdmico. Es por ello que se toman los

siguientes puntos como estrategia:

e El comercio exterior nacional debe contribuir a promover el

desarrollo nacional, es decir, generar un cambio cualitativo en

14 Centro Nacional de Productividad. MEDICION DE LA PRODUCTIVIDAD DEL VALOR
AGREGADO, pp. 1 -2
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su estructura econdmica que permita mejorar los niveles de
ingreso, de salud, de educaciéon y de calidad de vida de su

poblacion.

e Promover el desarrollo homogéneo de todo su territorio,
alentando la incorporacién y la nivelacion de las zonas menos

dinamicas y desarrolladas.

e Colaborar con mejorar la calidad de vida de la poblacién a
través de un aumento sostenido del producto bruto interno y

del nivel general de ingresos.

e Promover el valor agregado a nivel nacional asi como la
creacion de nuevas empresas y la generacion de mas vy

mejores puestos de trabajo en todo el territorio.

e Generar el ingreso de divisas necesarias para hacer frente a

las necesidades externas del pais,

e Colaborar para cumplir sus compromisos, y sostener el valor

de la moneda.

e Promover un ambiente econdmico mas pujante y competitivo
en el interior del pais que estimule a las empresas a

incorporarse al comercio internacional.

De esta manera se fijan los objetivos tales como diversificar y
ampliar la matriz de exportaciones nacionales para hacer mas

competitivo el conjunto de la estructura productiva y potenciar sus
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posibilidades de expansion en el mercado mundial; elevar la
participacion de las exportaciones industriales y de mayor valor
agregado, de manera que el conjunto de la estructura econémica
se vea beneficiada, se generen mas y mejores puestos de trabajo
y se desarrollen nuevos complejos y cadenas de produccién que
arrastren al conjunto de la economia nacional; aumentar el
nimero de empresas exportadoras y desarrollar un nuevo nucleo
de empresas que participe activa y regularmente en el comercio
exterior, de manera de diversificar, dinamizar y expandir la base
de la estructura productiva; aumentar la importancia de nuevos
mercados en el destino de las exportaciones, de manera de
aprovechar las oportunidades que brindan las diferentes
economias del mundo, en especial las nuevas economias que mas
crecen y que presentan nuevas oportunidades para la produccion
nacional; elevar la participacion de todas las provincias en el total
exportado de manera que toda la extension del territorio se vea
beneficiado del comercio exterior y alcance a todos los habitantes

del pais.

1.2 INVESTIGACIONES

Al consultar tanto en la Biblioteca como en la Escuela de Posgrado de
la Universidad Inca Garcilaso de la Vega, encontramos diferentes trabajos,
ademas también se hizo una busqueda en diferentes universidades tanto

nacionales como internacionales, hallando los siguientes estudios:

15 ASOCIACION DE IMPORTADORES Y EXPORTADORES. PROPUESTAS PARA UN PLAN
NACIONAL DE EXPORTACIONES, p. 15
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1.2.1 Investigaciones Nacionales

Pontificia Universidad Catodlica el Peru

Autor: VALENZUELA VALDIVIA, Lucia — Tesis para optar el

Titulo de Ingeniera Industrial.

Tema: Estudio de pre-factibilidad para la implementacion de
una empresa dedicada a la produccién y exportacion
de harina de banano organico a Estados Unidos.
(2010)

Resumen:

A nivel internacional la produccion organica ha alcanzado
niveles de crecimiento muy acelerados, lo que ha conllevado a
la produccién de nuevos productos organicos cuya apreciacion
y demanda en el mercado internacional, se ha incrementado
de manera significativa en los Ultimos cinco afios, a una tasa

promedio de crecimiento de alrededor del 13%.

El Peri no es ajeno a este proceso, en el 2008 las
exportaciones peruanas de productos organicos superaron los
US$ 195 millones a una tasa anual promedio de crecimiento
de alrededor del 50% anual. Cabe mencionar que Peri es
considerado por la Federacidon Internacional de Movimientos
de Agricultura Organica — IFOAM como el 7mo pais con el
mayor numero de productores que cultivan este tipo de
productos (alrededor de 33,500 pequenos productores). Sin

embargo, el Per( tiene una baja participacion en el mercado
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de harina de banano organico debido a la falta de inversion

para cumplir con los requerimientos de exportacion.

Tomando en cuenta lo anterior descrito, el presente proyecto
de pre-factibilidad estd dirigido a determinar la viabilidad
comercial, técnica y econdmica de la produccion y exportacion

de harina de banano organico a Estados Unidos.

La metodologia empleada para la solucién del problema fue
de andlisis e investigacion, lo que permitio la identificacion de
los requerimientos que se deben cumplir dentro de una
empresa productora y exportadora, asi como la identificacion
de las necesidades y expectativas que el mercado objetivo
posee entorno a los productos que se ofrecen en la
actualidad, entre otros. Con esta informacion, lo que se busco
fue determinar los factores criticos a profundizar por capitulo

del estudio.

Universidad San Martin de Porrres

Autor: HERRERA AGUILAR, Jhonatan Josue — Tesis para

optar el Titulo Profesional de Economista.

Tema: Determinantes de las Exportaciones no Tradicionales
en el Perl entre 2000 y 2010. (2012)

Resumen:
El objetivo principal de la investigacion titulada

“"Determinantes de las exportaciones no tradicionales entre
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2000 y 2010” fue encontrar las determinantes de las
exportaciones no tradicionales a partir de la relaciéon de largo
plazo con las variables demanda externa y los términos de
intercambio. Por el tipo de investigacion el estudio es

descriptivo, explicativo, analitico y correlaciona.

Para este proceso la poblacion estd conformada por
informacion del Banco Central de Reserva (estadisticas

econdmicas) y de las memorias del Banco Central de Reserva.

Los resultados del trabajo mostraron que existe una relacion
positiva de las exportaciones no tradicionales con el PBI de
EEUU vy los términos de intercambio. Ademas,
sorprendentemente, no existe una relacién positiva entre las
exportaciones no tradicionales y el indice de tipo de cambio
real, demostrando que la economia es dinamica, lo que hizo
precisar recomendaciones importantes como que el gobierno
debe fomentar los términos de intercambio, incentivar las
politicas externas; ademas se debe afianzar los lazos de
comercio con EEUU e invertir en investigacion y educacién
para poder tener mejor mano de obra, lo que acarreara que

existan mejores productos para la exportacion.

1.2.2 Investigaciones Internacionales

Universidad de América Latina (México)

Autor: ANDRADE SANCHEZ, Maria Irene — Tesis para optar

el Titulo de Licenciada en Negocios Internacionales.
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Tema: Plan de exportacion de café a Hamburgo, Alemania.
(2014)

Resumen:

En la actualidad, se han encontrado serios problemas con las
exportaciones, debido a los obstaculos que personas o
empresas enfrentan como son la falta de capacitacién en
materia de comercializacion internacional, el poco o nulo
conocimiento de algunos de los productores, los problemas de
financiacién y las barreras arancelarias. Es por ello que, al
exportar un producto o servicio, se debe conocer, cuales son

las bases para realizar dicha exportacion.

El futuro exportador debe contar con recursos humanos y
financieros. No es suficiente conocer idiomas extranjeros, sino
ademas de ello, es indispensable conocer culturas,
negociaciones e investigar el lugar con el que se va a realizar

dicha exportacion.

El exportador no puede pasar por alto aspectos que influyen
en las exportaciones, como la situacién financiera, politica y
econdmica de un pais; debido que pueden abrir o cerrar
mercados; conocerlos es fundamental para la exportacion, asi

como observar y seguir su evolucién es indispensable.

Exportar es enviar un bien o servicio a otra parte del mundo,
con el proposito de comercializar, ademas de que se
establecen  bajo  circunstancias  determinadas. Las

comercializaciones son de gran ayuda para el pais, debido a
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que existen ingresos de capital y ademads, lo hace mas
competitivo. Se pretende que el futuro exportador
comercialice productos de calidad, para colocar a México

como uno de los principales paises en los intercambios.

Universidad Autonoma de Baja California

Autor: CASTRO TRASVINA, Mario Alfonso y Francisco
Fernando, GARAYZAR ABAROA — Tesis para obtener

el grado de Licenciado en Comercio Exterior.

Tema: Proyecto de Inversion: Produccion y Comercializacion
de Té de Damiana hacia el mercado de Canada.
(2016)

Resumen:

La presente investigacion se encamina a la formulacion de un
proyecto de exportacion de Té de Damiana hacia el mercado
canadiense, por lo cual se realizara una extensa investigacion
de los diversos puntos mas esenciales para la puesta en

marcha de este proyecto.

Esta investigacion partirda desde un punto muy bdsico como
es, la empresa, su conformacion, estructura, mision, vision y
demds caracteristicas de la misma, posteriormente se
analizara al producto en cuestién, abordando las cualidades
mas sobresalientes de la Damiana, también se hara un analisis
del producto terminado, se presentara su logotipo,

clasificacion arancelaria, empaque, envase, embalaje y demas
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requisitos necesarios para poder llevar a cabo la exportacién

del mismo.

Una vez definido el producto, se procedera a describir el
mercado destino y el por qué se eligid a este como el idoneo
para la comercializacion de producto tomando en cuenta su
ubicaciéon, demografia, costumbres, etnias, etc., también se
hace referencia a las estrategias de comercializacion que
seran utilizadas para lograr que el producto sea llevado de la

mejor manera hasta nuestros consumidores finales.

Finalmente se revisara la documentacion requerida para la
exportacion exitosa del producto, el programa de fomento
elegido y se hara especial énfasis en la Logistica mas

apropiada para asegurar el éxito de la negociacion.

1.3 MARCO CONCEPTUAL

Actividad minera.- La mineria es una actividad econémica del sector
primario representada por la explotacidon o extraccidon de los minerales
que se han acumulado en el suelo y subsuelo en forma de

yacimientos.
Captacion.- Accion de captar.
Costos de produccion.- También llamados costos de operacion. Son

los gastos necesarios para mantener un proyecto, linea de

procesamiento o un equipo en funcionamiento. En una compania
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estandar, la diferencia entre el ingreso (por ventas y otras entradas) y

el costo de produccion indica el beneficio bruto.

Estandares de produccion.- Las empresas incurren en ciertos
costos para fabricar los productos que venden. Estos costos incluyen
la mano de obra y los materiales y las empresas los combinan para
calcular el costo por unidad de cada uno de los productos que venden.
El costo total de produccion depende del nimero de unidades
producidas, pero también hay otros gastos corrientes de
funcionamiento de la empresa. Estos costos considerados en conjunto

se denominan como "Estandar de Produccion".

Exportacion.- Es un bien o servicio que es enviado a otra parte del

mundo con fines comerciales.

Infraestructura.- Conjunto de medios técnicos, servicios e
instalaciones necesarios para el desarrollo de una actividad o para que

un lugar pueda ser utilizado.

Inversion.- Es un término econdmico, con varias acepciones
relacionadas con el ahorro, la ubicaciéon de capital, y la postergacion
del consumo. El término aparece en gestién empresarial, finanzas y en

macroeconomia.
Mineral.- Una sustancia homogénea que ocurre naturalmente y tiene
propiedades fisicas y composicion quimica definidas y que, si se forma

en condiciones favorables, tiene una forma de cristal definida.

Optimizacion.- Accion de optimizar.
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Potencial humano.- Lo que el hombre es capaz de hacer,
el potencial que tiene una persona en su interior y obviamente dicho

potencial se puede entrenar.

Precios de mercado.- Es el precio al que un bien o servicio puede
comprarse en un mercado concreto. Es un concepto econémico de
aplicacion tanto en aspectos tedricos de la disciplina como en su uso

técnico y en la vida diaria.

Produccion.- Es un sistema de acciones que se encuentran
interrelacionadas de forma dindmica y que se orientan a

la transformacion de ciertos elementos.

Valor agregado.- El Valor agregado o valor afiadido es un concepto
utilizado en economia, finanzas y contabilidad con dos significados
diferentes. Desde el punto de vista contable, es la diferencia entre el
importe de las ventas y el de las compras, es decir, la diferencia entre

los precios de mercado y costos de produccion.



CAPITULO II

EL PROBLEMA, OBJETIVOS, HIPOTESIS Y VARIABLES

2.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1.1 Descripcion de la Realidad Problematica

Al abordar esta problematica vinculada con el tema, se puede
decir con bastante claridad que las exportaciones mineras se han
incrementado en los Ultimos afos, debido a las inversiones que se
han llevado a cabo en diferentes departamentos del pais, en razon
al incremento de los minerales, a la confianza existente, a la

seguridad juridica y a la economia de libre mercado, entre otros,
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motivo por el cual se observa la presencia de organizaciones
empresariales dedicadas a las actividades extractivas como es la

mineria.

En la parte operativa de las empresas mineras de orientacién
china, se han encontrado que principalmente la exportacion de
minerales se realiza tal conforme se extrae estos recursos de los
centros mineros, pudiéndose apreciar que en comparacion a otras
organizaciones como son las americanas, canadienses,
australianas, entre otros, los minerales no son procesados en su
integridad, si no que por el contrario estos se exportan tomando
en consideracion los acuerdos logrados entre estas empresas y el

Estado y desde luego los alcances que tiene el TLC Pert — China.

Finalmente como parte de las averiguaciones, se ha
encontrado que en las actividades de exportacién de los
minerales, poco se esta haciendo en cuanto a la generacidon de
valor agregado por las empresas chinas y segin muchos
especialistas, conocedores de esta problematica, reconocen que el
valor agregado que se esta presentando en esta actividad, se esta
dando desde el momento que el recurso es extraido del interior de
las minas y convertido en un recurso exportable y con valor
econdmico; sin embargo, otros entendidos en esta realidad sus
criterios indican que deben transformarse por ejemplo en
laminados, planchas de acero, entre otros; asi como también
contar en el pais con fundiciones que generarian mayor empleo en

el pais de origen.
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2.1.2 Antecedentes Teoricos

En cuanto a las exportaciones de minerales, el BALLENA
DOMINGUEZ, Victor Giovanny, informa que la exportacion
minera representa un aproximado del 40% de las exportaciones
totales del Perd, y es una fuerte entrada de divisas a la economia
nacional, por ello es importante la produccidn minera, porque la
generacion de bienestar en la poblacion, se refleja en el
crecimiento de empresas de servicios, derivadas de la produccion
minera y de la demanda generada por los mayores ingresos

producidos de las ganancias de la mineria.

Respecto al valor agregado, el especialista BORIJA,
Rodrigo., nos da la siguiente informacion: El valor agregado es la
traduccion de la expresion inglesa value addedusada por los
economistas norteamericanos para designar el valor que la
actividad productiva de la empresa afiade o incorpora, con la
utilizacién de los factores de la produccion, a las materias primas

o bienes intermedios que procesa.

Podria decirse, simplificando las cosas, que el valor
agregado es el que recibe un bien durante el proceso de su
produccién. En términos mas rigurosos: es el valor de un producto
en fabrica (con exclusién de los gastos de transportacion y de
venta que vengan después) menos el coste de los materiales o
bienes semielaborados que fueron la base para su produccion
(con inclusion, en estos Ultimos, de los gastos de transporte y de

venta que haya demandado su colocacidon en fabrica). En otras

16 BALLENA DOMINGUEZ, Victor Giovanny. LAS EXPORTACIONES MINERALES EN EL
PERU, p. 2
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palabras, el valor agregado es el precio en planta de un bien
menos el valor de las materias primas o los bienes intermedios
que fueron la base para su produccion. O es también la diferencia
entre el ingreso total percibido por el productor de un bien vy el
coste de los insumos, materias primas y gastos de operacion que

efectud para obtener aquel ingreso.

Consecuentemente, el valor agregado corresponde a la
tecnologia, los sueldos, salarios, alquileres, intereses, utilidades
empresariales y demas gastos que demandd el proceso de
transformacion de un bien y cuyo importe total se incorporé a los
materiales originales. Por tanto, el valor del producto final de la
industria, en fabrica, se compone del coste de los materiales

utilizados mas el valor afiadido. ¥’

2.1.3 Definicion del Problema

Problema principal

¢En qué medida las exportaciones de minerales, inciden en la

generacidn de valor agregado a cargo de empresas chinas?
Problemas especificos
a. ¢De qué manera el mejoramiento de la infraestructura

utilizada, incide en la riqueza que genera la actividad minera

en el Perd?

17 BORJA, Rodrigo. ENCICLOPEDIA DE LA POLITICA, p. 3
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b. |¢En qué medida la optimizacion del potencial humano, incide

en la produccion de minerales refinados al exterior?

c. ¢En qué medida la optimizacion de los estandares de
produccién a nivel empresarial, incide en la exportacion de

concentrados mineros?

d. ¢De qué manera el aprovechamiento de la diferencia entre los
precios de mercado y costes de produccién, incide en la

produccién de productos terminados?

e. ¢En qué medida el valor agregado en los productos que se
exportan, incide en la generacién de encadenamiento con
otros sectores productivos del pais?

f. ¢De qué manera el mejoramiento de la tecnologia utilizada en
las exportaciones, indice en la captacion de inversiones
mineras en el pais?

2.2 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
2.2.1 Objetivos General y Especificos

Objetivo general

Determinar si las exportaciones de minerales, inciden en la

generacion de valor agregado a cargo de empresas chinas.
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Objetivos especificos

Establecer si el mejoramiento de la infraestructura utilizada,

incide en la riqueza que genera la actividad minera en el Peru.

Precisar si la optimizacion del potencial humano, incide en la

produccién de minerales refinados al exterior.

Precisar si la optimizacion de los estandares de produccién a
nivel empresarial, incide en la exportaciéon de concentrados

mineros.

Determinar si el aprovechamiento de la diferencia entre los
precios de mercado y costes de produccién, incide en la

produccién de productos terminados.

Establecer si el valor agregado en los productos que se
exportan, incide en la generacion de encadenamiento con

otros sectores productivos del pais.

Precisar si el mejoramiento de la tecnologia utilizada en las
exportaciones, indice en la captacion de inversiones mineras

en el pais.

Delimitacion del Estudio

Delimitacion espacial
El estudio se realizd a nivel de Empresas Mineras Chinas en el

Perd.
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b. Delimitaciéon temporal
El periodo en el cual se llevd a cabo esta investigacion
comprendio los meses de Enero — Marzo del 2017.

c. Delimitacion social
En la investigacién se aplicaron las técnicas e instrumentos
destinados al recojo de informacidon de Funcionarios de
Empresas Mineras Chinas en el Peru.

2.2.3 Justificacion e Importancia del Estudio

Justificacion.- El desarrollo de la investigacidn, respondié al
interés profesional por tratar de conocer como la exportacion de
minerales por empresas chinas, estan generando valor agregado,
siendo una de las razones principales por los cuales se ejecutd
dicho trabajo.

Importancia.- La investigacién al estar concluida, clarifico
que efectivamente las exportaciones mineras estan generando
valor agregado mediantes las empresas chinas que tiene la
gestion; ademas como parte del estudio, se planteara ciertas
propuestas a manera de recomendaciones que contribuird con el
trabajo en referencia.

2.3 HIPOTESIS Y VARIABLES

2.3.1 Hipotesis Principal y Especificas

Hipotesis principal

Las exportaciones de minerales, inciden directamente en la
generacion de valor agregado a cargo de empresas chinas.
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Hipotesis especificas

El mejoramiento de la infraestructura utilizada, incide en la

riqueza que genera la actividad minera en el Perd.

La optimizacion del potencial humano, incide en la produccion

de minerales refinados al exterior.

La optimizacién de los estandares de produccidon a nivel
empresarial, incide en la exportacion de concentrados

mineros.

El aprovechamiento de la diferencia entre los precios de
mercado y costes de produccion, incide en la producciéon de

productos terminados.

El valor agregado en los productos que se exportan, incide en
la generacion de encadenamiento con otros sectores

productivos del pais.

El mejoramiento de Ila tecnologia utilizada en las
exportaciones, indice en la captacion de inversiones mineras

en el pais.

Variables e Indicadores

Variable independiente

X.

Exportaciones de Minerales
Indicadores

X1.- Mejoramiento de la infraestructura utilizada.



X3.-

X4.~

X5.-

44

Optimizacién del potencial humano.

Optimizacion de los estandares de produccion a nivel
empresarial.

Aprovechamiento de la diferencia entre los precios de
mercado y costes de produccion.

Valor agregado en los productos que se exportan.

Nivel de mejoramiento de la tecnologia utilizada en las

exportaciones.

Variable dependiente

X. Valor Agregado

Indicadores

Yi.-

Y2.-
Y3.-
Ya.-
Ys.-

Nivel de riqueza que genera la actividad minera en el
Peru.

Nivel de exportacion de concentrados mineros.

Grado de produccion de minerales refinados al exterior.
Nivel de produccién de productos terminados.

Nivel de generacion de encadenamientos con otros
sectores productivos.

Nivel de captacion de inversiones mineras en el pais.



CAPITULO III
METODO, TECNICA E INSTRUMENTOS

3.1 POBLACION Y MUESTRA

3.1.1 Poblacion
La poblacién objetivo estara compuesta por funcionarios de 9
empresas Chinas relacionadas con la exportacion de los productos
minerales a China.

Empresa minera Poblacién | Empresa minera Poblacién
Rio Blanco 10 | Ampliacién de Marcona 9
Galeno 13 | Pampa del Pongo 10
Toromocho 12 | Cercana 4
Llama TYO1 8 | Las Bambas 12
Explotacion de 5

relaves

Total parcial 48 35
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Rio Blanco

& Cobre
k= Consorcio Zijin

$ USS$1.500 millones

Explotacion de relaves
@ Cobre, hierro

k= Baiyin/ Shougang

$ USS 239 millones

¢ Galeno
& Cobre

k= Minmetals / Jiangxi
$ USS 2,500 millones

@ Ampliacion de Marcona
& Hierro

lm Shougang

$ USS 1480 millones

Toromocho

@ (obre
k= Chinalco

S USS 4.832 millones

Pampa del Pongo
@& Hierro

b= Nanjinzhao

$ USS3280millones

Llama TY01

W Hierro
k= Jintong Mining

@ Cerana
@ Cobre
b= Junefield

Las Bambas

® Cobre

b= Consorcio MMC
$ USS5.200 millones

Figura 1. Inversiones Chinas en mineria

Fuente. El Comercio. Recuperado de http://elcomercio.pe/visor/1722993/863744-
empresas-chinas-son-nuevos-actores-mineria-peruana-noticia

3.1.2 Muestra

En la determinacién de la muestra optima se tomara como base el
muestreo aleatorio simple para estimar proporciones cuando la

poblacién es conocida cuya formula para su determinacion es:

e? (N-1)+ 2> PQ



Donde:

Z : Valor de
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la abscisa de la curva normal

probabilidad del 95% de confianza.

para una

Proporcidon de funcionarios que manifestaron generar valor
agregado como producto de la exportacion de minerales (P
= 0.5, valor asumido debido al desconocimiento de P)
Proporcién de funcionarios que manifestaron generar valor
agregado como producto de la exportacion de minerales (Q
= 0.5, valor asumido debido al desconocimiento de P).
Margen de error 6%

Poblacion.

n : Tamano 6ptimo de muestra.

Entonces, a un nivel de significancia de 95% y 6% como margen

de error n optimo sera:

+ Muestra 6ptima para funcionarios:

(1.96)% (0.5) (0.5)(83)

(0.06)? (83-1)+ (1.96)%(0.5) (0.5)

n = 63 Funcionarios

Por lo tanto, la muestra sera distribuida de manera proporcional:

Empresa minera

Poblacion

Empresa minera

Poblacion

Rio Blanco

8

Ampliacion de Marcona

7
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Galeno 10 Pampa del Pongo 8

Toromocho Cercana

Llama TYO1 Las Bambas 9

Explotacion de relaves

Total parcial 37 36
Esta muestra sera seleccionada de manera aleatoria.

3.2 DISENO UTILIZADO EN EL ESTUDIO

Se tomo6 una muestra en la cual:

M = Oxr Qy

Donde:

Muestra

Observacion

Exportaciones de Minerales
Valor agregado

Relacion de variables

3.3 TECNICA E INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

Técnicas

La principal técnica que se utilizd en este estudio fue la encuesta.




3.4

49

Instrumentos
Como técnica de recoleccion de la informacion se utilizd el cuestionario
que por intermedio de una encuesta conformada por preguntas en su

modalidad cerradas se tomaron a la muestra senalada.

PROCESAMIENTO DE DATOS

Para procesar la informacidon se utilizd los instrumentos siguientes: Un
cuestionario de preguntas cerradas, que permitan establecer la situacion
actual y alternativas de solucidn a la problematica que se establece en la
presente investigacion, ademas se utilizard el programa computacional
SPSS (Statiscal Package for Social Sciences), del modelo de correlacion de

Pearson y nivel de confianza del 95%.



CAPITULO 1V

PRESENTACION Y ANALISIS DE LOS RESULTADOS

4.1 PRESENTACION DE RESULTADOS

Tabla N° 1
A la pregunta: ¢Aprecia Usted mejoramiento de la infraestructura utilizada

por las empresas mineras?

ALTERNATIVAS fi %

a) Si 53 84
b) No 7 11
c) Desconoce 3 5
TOTAL 63 100%




51

INTERPRETACION

Es importante sefialar que la mayoria de los funcionarios que trabajan
en las empresas mineras dedicadas a la agroexportacion, en un promedio
del 84% refirieron que actualmente se viene mejorando la infraestructura
gue vienen utilizando estas organizaciones; en cambio el 11% sefalaron
que no estaban de acuerdo con los puntos de vista de los anteriores y el

5% manifestaron desconocer, totalizando el 100% de la muestra.

Los resultados mostrados en el parrafo anterior, reflejan que
efectivamente la mayoria de los funcionarios que fueron consultados,
reconocieron que las empresas mineras dedicadas a las exportaciones de
estos productos, han mejorado sustancialmente la infraestructura que
vienen utilizando con estos fines; hechos que a no dudarlo, inciden
favorablemente en el trabajo que desarrollan en esta actividad, en razon
que cuentan con la infraestructura y parte logistica en condiciones
optimas para llevar a cabo su labor y desde luego, en lo concerniente a

las exportaciones de productos mineros.



Grafico No. 1

MEJORAMIENTO DE LA INFRAESTRUCTURA
UTILIZADA POR LAS EMPRESAS MINERAS

84%

Si NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 2
A la pregunta: éConsidera Usted que en estas organizaciones se esta

optimizacion el potencial humano?

ALTERNATIVAS fi %

a) Si 47 75

b) No 9 14

c) Desconoce 7 11

TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

En este sentido los resultados obtenidos en la pregunta, muestran que
el 75% de los consultados, consideran que en estas organizaciones estan
buscando la optimizacion del potencial humano que dispone; en cambio el
14% no estuvieron de acuerdo con el grupo mayoritario y el 11%

manifestaron desconocer, arribando al 100% de la muestra.

Al observar los puntos de vista de los encuestados, encontramos que
mas de dos tercios de los que estuvieron en la primera de las opciones, lo
justificaron expresando que en las empresas dedicadas a exportar
minerales, estan buscando optimizar el potencial humano que disponen,
toda vez que esta actividad requiere de recursos debidamente
capacitados, con experiencia y que sobre todo, sean conocedores de la
importancia que tiene el manejo del personal calificado para estos fines;
situacion que viene siendo explotado por empresas dedicadas a este
rubro.



Grafico No. 2

EN ESTAS ORGANIZACIONES SE ESTA
OPTIMIZACION EL POTENCIAL HUMANO

=] aNo BDESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 3
A la pregunta: éExiste mejoramiento en los estandares de produccién a

nivel de este sector empresarial?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 46 73
b) No 12 19
c) Desconoce 5 8
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Tomando en cuenta los datos considerados en la tabla y grafico
correspondiente, apreciamos que el 73% de los encuestados inclinaron
sus respuestas en la primera de las alternativas, es decir consideran la
posibilidad de mejorar los estandares de produccion en este sector
empresarial; en cambio el 19% no estuvieron conformes con lo opinado
en la primera de las opciones y el 8% complementario, expresaron

desconocer, llegando al 100% de la muestra.

Revisando la informacién del parrafo anterior, encontramos que la
mayoria de los funcionarios que laboran en empresas dedicadas a la
exportacion de minerales, destacan que en este sector se ha venido
mejorando los estandares de produccion, en razén que estos productos al
ingresar a otros mercados, se van a encontrar con este tipo de medidas y
exigencias que se colocan para productos que recién llegan, como es el

caso de los que ingresan a este mercado asiatico.



Grafico No. 3

MEJORAMIENTO EN LOS ESTANDARES DE
PRODUCCION A NIVEL DE ESTE SECTOR
EMPRESARIAL

Si NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 4
A la pregunta: ¢En su opinidn existe aprovechamiento de la diferencia

entre los precios de mercado y costes de produccion?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 48 76
b) No 10 16
c) Desconoce 5 8
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

En lo concerniente a los resultados que se muestran en la
interrogante, observamos que el 76% de los funcionarios que trabajan en
las empresas chinas en la actividad minera, fueron de la opinion que estas
organizaciones aprovechan la diferencia que pudiera existir en los precios
del mercado y los costes de producciéon; sin embargo el 16% no
estuvieron de acuerdo con el grupo mayoritario y el 8% expresaron

desconocer, arribando asi al 100% de la muestra.

Analizando los resultados que nos presenta la pregunta, encontramos
que la mayoria de los funcionarios que trabajan en empresas chinas,
fueron de la opinidn que como parte de la gestién, estas organizaciones
explotan a su favor la diferencia de precios de mercado con los costes de
produccién; hechos que demuestran que son conocedores de esta
problematica vinculada a situaciones de negocios y la productividad en

este sector.



Grafico No. 4

APROVECHAMIENTO DE LA DIFERENCIA
ENTRE LOS PRECIOS DE MERCADO Y COSTES
DE PRODUCCION

_76%

SI NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 5
A la pregunta: ¢Considere Usted que existe valor agregado en los

productos mineros que se exportan?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 51 81
b) No 8 13
c) Desconoce 4 6
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Observando la informacion encontrada en la interrogante, se aprecia
que el 81% de los encuestados, refieren que en lo concerniente a la
produccion y exportacion de minerales, se da el valor agregado en los
minerales que se exportan a la Republica China; sin embargo el 13% no
estuvieron de acuerdo con la mayoria y el 6% manifestaron desconocer,

llegando asi al 100%.

Es importante sefalar que los encuestados tomados en cuenta en la
muestra, refirieron que la mayoria de los que inclinaron su respuesta en la
primera de las alternativas, reconocieron que en la producciéon vy
exportacion de minerales se efectia el valor agregado en los diferentes
productos que se exportan a dicho pais; hechos que demuestran que
efectivamente los empresarios chinos tienen mucha experiencia en cuanto

a los negocios, entre otros.



Grafico No. 5

VALOR AGREGADO EN LOS PRODUCTOS
MINEROS QUE SE EXPORTAN

# &
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Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 6
A la pregunta: éConsidera Usted que en los Ultimos afos se ha dado el

mejoramiento de la tecnologia utilizada en las exportaciones mineras?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 39 62
b) No 18 29
c) Desconoce 6 9
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

En efecto los resultados mostrados en la tabla y grafico
correspondiente, destacan que el 62% de los consultados fueron de la
opinién que en los ultimos afios, como resultado de los avances en el
mundo, se ha dado el mejoramiento de la tecnologia que vienen utilizando
en el proceso de produccidon y en las exportaciones de minerales; en
cambio el 29% no estuvieron de acuerdo con el grupo anterior y el 9%

restante expresaron desconocer, totalizando el 100% de la muestra.

Tal como se aprecia en la informacion presentada en el parrafo que
antecede, los funcionarios tomados en cuenta en la muestra, coincidieron
en sus observaciones sefialando que las empresas mineras estan al tanto
del avance tecnoldgico a ser utilizado en el proceso productivo y en las
diferentes actividades vinculadas con la misma, como es el caso de las
exportaciones; y desde luego existe un encadenamiento desde el
momento que se extrae el mineral hasta que es exportado; circunstancias
donde es empleada la tecnologia buscando aminorar los costes en este

proceso, etc.



Grafico No. 6

MEJORAMIENTO DE LA TECNOLOGIA
UTILIZADA EN LAS EXPORTACIONES MINERAS

Si NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 7
A la pregunta: ¢En su opinidn se ha incrementado las exportaciones de
minerales?
ALTERNATIVAS fi %
a) Si 46 73
b) No 9 14
c) Desconoce 8 13
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Respecto a los resultados encontrados en la tabla y grafico
correspondiente, el 73% de los encuestados considerados en el estudio,
refiieron que las exportaciones de minerales se incrementaron
considerablemente en la Ultima década y principalmente aquellas donde
hay participacién de capitales de la Republica China; en cambio el 14%
expresaron no compartir lo manifestado por los anteriores y el 13%

restante indicaron desconocer, sumando el 100% de la muestra.

En realidad lo expuesto en lineas anteriores, demuestra que los
encuestados en su gran mayoria, fueron conscientes en reconocer que
efectivamente se ha dinamizado dicha actividad y generado la captacion
de mayores divisas para el pais; lo cual demuestra que existe interés de
estas empresas por invertir sus recursos econdémicos en el Peru vy
aprovechar la ubicacidn estratégica que tienen los puertos peruanos para
exportar minerales a la Republica China y cuyos hechos asi lo vienen

demostrando.



Grafico No. 7

SE HA INCREMENTADO LAS EXPORTACIONES
DE MINERALES
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Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 8

A la pregunta: ¢Es posible generar riqgueza mediante la actividad minera

en el Perd?
ALTERNATIVAS fi %
a) Si 50 79
b) No 10 16
c) Desconoce 3 5
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Respecto a los resultados encontrados en la tabla y grafico
correspondiente, se aprecia que el 79% de los que respondieron en la
primera de las alternativas, opinaron que es posible generar riqueza
mediante la actividad minera que se desarrolla en el pais; en cambio el
16% indicaron no estar de acuerdo con el grupo mayoritario y el 5%

manifestaron desconocer, totalizando el 100% de la muestra.

Tal como se indicd en el parrafo anterior, la mayoria de los
encuestados destacaron que existen las condiciones necesarias y la
posibilidad de generar riqueza mediante la actividad minera en el pais,
situacion que viene siendo aprovechada por estas empresas de capitales
chinos y cuya participacion ayudo en la presente década, en el incremento
del PBI y desde luego, en otros hechos que se dieron simultaneamente
como la generacidon de riqueza que tanto incidié en la disminucion de la
pobreza, mayor captacion de divisas, generacidon de empleo y en el
mejoramiento de la calidad de vida a poblaciones ubicadas cerca a estos

centros mineros.



Grafico No. 8

SE GENERA RIQUEZA MEDIANTE LA
ACTIVIDAD MINERA EN EL PERU

Sl NO B DESCONOCE ‘

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 9
A la pregunta: éExiste exportacion de concentrados mineros por parte de

empresas chinas?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 53 84
b) No 6 10
c) Desconoce 4 6
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

La opinién de los encuestados en un promedio del 84%, fueron de la
posicidn que en el pais se esta dando la exportacién de concentrados
mineros, pero en porcentajes limitados que si lo comparamos con paises
como Canadd, Australia, Chile, entre otros; sin embargo el 10% tuvieron
puntos de vista que no concuerdan con lo sefialado por la mayoria y el

6% restante expresaron desconocer, llegando al 100% de la muestra.

Efectivamente la informacion recopilada en la pregunta, nos
demuestra con claridad que la mayoria de los funcionarios que laboran en
empresas chinas en el pais, tuvieron esta posicion en razéon que son
conocedores de estos hechos; de lo cual se infiere que las politicas y
estrategias del Estado Peruano deben mejorarse, con el fin de que las
exportaciones recibieran otro tratamiento, creando fundiciones e
industrializando la produccién minera, con el consecuente que de darse
conllevaria entre otros, a generar mayores divisas, crear mayor empleo en
zonas donde la mano de obra es muy barata y desde luego, que estos
procesos se den en el marco de la responsabilidad social empresarial
(RSE).




Grafico No. 9

EXPORTACION DE CONCENTRADOS MINEROS
POR PARTE DE EMPRESAS CHINAS

SI NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 10
A la pregunta: éExiste produccidon de minerales refinados al exterior por

parte de empresas chinas?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 49 78
b) No 5 8
c) Desconoce 9 14
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Es evidente que la mayoria de los funcionarios que trabajan en
empresas chinas en el Perd, en un promedio del 78%, sefalaron que
existe produccion de minerales refinados hacia el exterior e inclusive en
poca escala, participan en estas organizaciones; en cambio el 14%
refirieron desconocer y el 8% fueron los Unicos que no compartieron los
puntos de vista en la primera de las opciones, arribando al 100% de la

muestra.

Lo destacado en la informacién presentada en lineas anteriores,
demuestra que la mayoria de los que respondieron en la pregunta, estan
convencidos que en el Perl existen desde muchos afios atras, la
produccién de minerales refinados al exterior; hechos que clarifican que
también las empresas mineras chinas pueden hacerlo tal como sucede en
compafiias como Southern Perl con Fundicién y Refineria ubicadas en Ilo
— Moquegua, SiderPert en Chimbote — Ancash y Votorantim Metais con la

Refineria de Cajamarquilla — Lima, entre los principales.



Grafico No. 10

PRODUCCION DE MINERALES REFINADOS AL
EXTERIOR POR PARTE DE EMPRESAS CHINAS

78%

Si NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 11

A la pregunta: éExiste en el pais produccion de productos terminados?

ALTERNATIVAS fi %

a) Si 48 76

b) No 9 14

c) Desconoce 6 10

TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Lo expuesto en la parte porcentual, demuestra que el 76% de quienes
respaldaron afirmativamente la primera de las alternativas, lo justificaron
expresando que en el pais existe produccidon en productos terminados; en
cambio el 14% tuvieron puntos de vista contrarios a la mayoria y el 10%
complementario manifestaron desconocer, totalizando el 100% de la

muestra con la cual se trabajo.

En lo concerniente a la informacién obtenida en la pregunta,
encontramos que la mayoria de los funcionarios que laboran en empresas
chinas en el Perd, opinaron que actualmente existe produccién en
productos terminados; lo cual incide favorablemente en la percepcion de
las empresas que estan laborando en el pais y desde luego, se estan
produciendo productos terminados donde se requiere de la capacitacion
del potencial humano y de un mayor tratamiento en la parte tributaria,

etc.



Grafico No. 11

PRODUCCION DE PRODUCTOS TERMINADOS

@S| aNo @ DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 12

A la pregunta: ¢En su opinidn aprecia Usted la generacion de

encadenamientos con otros sectores productivos?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 50 80
b) No 14
c) Desconoce 4 6
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Se aprecia que los datos encontrados en la pregunta, el 80% de los
encuestados fueron de la opinidon que existen encadenamientos con otros
sectores productivos y lo cual crea expectativas; en cambio el 14%
manifestaron no compartir con lo indicado por la mayoria y el 6% restante
refirieron desconocer, sumando al 100% y donde la opcidn con respuestas

afirmativas fueron contundentes en sus respuestas.

Frente a los resultados que se han presentado en la tabla y grafico
correspondiente, podemos sefialar que en las empresas mineras que
actualmente trabajan en el pais, se puede indicar que la produccién de
minerales viene generando encadenamientos con otros sectores
productivos y que todos estos esfuerzos, repercuten directamente en la

economia del pais, en el incremento de divisas, generaciéon de empleo,

entre otros.




Grafico No. 12

GENERACION DE ENCADENAMIENTOS CON
OTROS SECTORES PRODUCTIVOS

Si NO DESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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Tabla N° 13
A la pregunta: ¢Considera Usted que en los Ultimos meses se ha dado la

captacion de inversiones mineras en el pais?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 51 81
b) No 5 8
c) Desconoce 7 11
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

Sin duda, lo opinado por los encuestados, en un promedio del 81%,
indica que se dio la mayor captacion de inversiones mineras en el pais con
buenos resultados; en cambio el 11% manifestaron desconocer y el 8%
no estuvieron de acuerdo con el grupo mayoritario, llegando al 100% de
la muestra con la cual se trabajd y que es de gran ayuda para la

poblacién.

Por lo senalado en el parrafo anterior, queda en claro que mas de dos
tercios de los encuestados, refirieron que en los Ultimos meses se han
presentado inversionistas mineros de otros paises y que se encuentran
interesados en invertir en el pais; sin embargo existen algunos problemas
latentes como conflictos sociales en zonas cercanas donde se lleva a cabo
la extraccion de minerales generados por el agua, la contaminacion
ambiental, entre otros, dejandose en claro que estos hechos, en muchos

casos, limitan a quienes desean invertir en estas actividades.



Grafico No. 13

CAPTACION DE INVERSIONES MINERAS EN EL

PAIS
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Tabla N° 14
A la pregunta: éConsidera Usted que las empresas chinas estan

generando valor agregado en las exportaciones de minerales?

ALTERNATIVAS fi %
a) Si 50 79
b) No 8 13
c) Desconoce 5 8
TOTAL 63 100%
INTERPRETACION

En este contexto, los datos encontrados en la interrogante,
demuestran que el 79% de los consultados, fueron de la opinion que las
empresas mineras chinas en el Per(, estan generando valor agregado en
las actividades de exportacidon de minerales; sin embargo el 13% no
estuvo de acuerdo con la mayoria y el 8% complementario manifestaron

desconocer, arribando al 100% de la muestra con la cual se trabajo.

Los datos que se muestran, tanto en la tabla como en la parte grafica,
sefialan con claridad que las empresas mineras que vienen desarrollando
dichas actividades, desde el momento que se extraen los minerales del
interior de la tierra para ser transformados, se esta generando valor
agregado en la extraccion y exportacion de estos productos y que desde
luego, lo mas conveniente para el pais, es negociar la creacion de
refinerias, con el fin de que se transforme esta materia prima en otros
productos; hechos que demostrarian que existe un giro favorable en

cuanto a las estrategias del Estado, entre otros.




Grafico No. 14

LAS EMPRESAS CHINAS ESTAN GENERANDO
VALOR AGREGADO EN LAS EXPORTACIONES
DE MINERALES

‘ asSl BNO BDESCONOCE

Fuente: Funcionarios de Empresas Mineras Chinas en el Perd.
(Enero — Marzo 2017)
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4.2 CONTRASTACION DE HIPOTESIS
La estadistica de prueba a utilizar para probar las hipotesis propuestas fue

la prueba ji cuadrado corregida por Yates, ya que mas del 20% de las

celdas que contienen las frecuencias esperadas de la tabla son menores a

cinco (5), lo que obliga a la combinacién de celdas adyacentes para

finalmente obtener una tabla 2x2.

2

ad —bc/—n/2)n
ad -bc

Donde:

a= Celda primera columna, primera fila

X

Hipotesis a:

" (a+h)(c+d)(a+c)b+d)

b= Celda segunda columna, primera fila
c= Celda primera columna, segunda fila

d= Celda segunda columna, segunda fila

Ho: El mejoramiento de la infraestructura utilizada, no incide en la

riqueza que genera la actividad minera en el Peru.

Hi: El mejoramiento de la infraestructura utilizada, incide en la riqueza

que genera la actividad minera en el Peru.

Existe La actividad minera en el Peri
mejoramiento genera riqueza
de la Total
infraestructura Si No Desconoce
utilizada
Si 48 5 0 53
No 0 7
Desconoce 0 3 3
Total 50 10 3 63
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2
Para rechazar hipétesis nula (Ho), el valor calculado de # debe ser
mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una
distribucién aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.

Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:

e (48>8-5*2-63/2f63 _, .
(53)(10)(50)(13)

El valor obtenido se ubica en el grafico:

R.A.Ho 'RRH

3.8416 21.45
Como 21.45 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que el
mejoramiento de la infraestructura utilizada, incide en la riqueza que
genera la actividad minera en el Perq.

Hipotesis b:

Ho: La optimizacion del potencial humano, no incide en la produccion de

minerales refinados al exterior.
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H;: La optimizacion del potencial humano, incide en la produccién de

minerales refinados al exterior.

Existe Se producen minerales
optimizacion del refinados al exterior Total
potencial humano Si No Desconoce
Si 46 1 0 47
No 4 1 9
Desconoce 1 3 7
Total 53 6 4 63

2
Para rechazar hipdtesis nula (Ho), el valor calculado de # debe ser
mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una
distribucién aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.

Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:

, (46*9-1*7/-63/2)63
£ T @nas a4

El valor obtenido se ubica en el grafico:

R.AHo {RRH

3.8416 22.29
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Como 22.29 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que la

optimizacion del potencial humano, incide en la produccion de minerales

refinados al exterior.

Hipotesis c:

Ho: La optimizacion de los estandares de produccion a nivel empresarial,

no incide en la exportacion de concentrados mineros.

Hi: La optimizacién de los estandares de produccion a nivel empresarial,

incide en la exportacion de concentrados mineros.

Existe Existe exportacion de
optimizacion de concentrados mineros
) Total
los estandares de
i Si No Desconoce
produccion
Si 44 1 1 46
No 5 4 3 12
Desconoce 0 0 5 5
Total 49 5 9 63

2
Para rechazar hipdtesis nula (Ho), el valor calculado de # debe ser

mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una

distribucidon aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.

Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:
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, (44*12-2*5/-63/2) 63
AT (46)17)(49)(14) = 27.80

El valor obtenido se ubica en el grafico:

RAHo 'RRH

3.8416  27.80

Como 27.80 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que la
optimizacion de los estandares de produccidon a nivel empresarial, incide

en la exportacion de concentrados mineros.

Hipotesis d:

Ho: El aprovechamiento de la diferencia entre los precios de mercado y
costes de produccion, no incide en la produccién de productos

terminados.

Hi: El aprovechamiento de la diferencia entre los precios de mercado y
costes de produccién, incide en la produccion de productos

terminados.
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Aprovechan la Existe produccion de productos
diferencia entre los terminados
precios de mercado Total
y costes de Si No Desconoce
produccion
Si 45 3 1 48
No 3 5 2 10
Desconoce 0 1 3 5
Total 48 9 6 63

2
Para rechazar hipétesis nula (Ho), el valor calculado de # debe ser
mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una
distribucion aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.

Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:

, (45*11-4%3-63/2)'63
a (49)(14)(48)(15)

X = 26.00

El valor obtenido se ubica en el grafico:

3.8416 26.00
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Como 26.00 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que el

aprovechamiento de la diferencia entre los precios de mercado y costes de

produccién, incide en la producciéon de productos terminados.

Hipotesis e:

Ho: El valor agregado en los productos que se exportan, no incide en la

generacion de encadenamiento con otros sectores productivos del

pais.

Hi: El valor agregado en los productos que se exportan, incide en la

generacion de encadenamiento con otros sectores productivos del

pais.

Existe valor

agregado en los

Se genera encadenamiento con

otros sectores productivos del

productos que se pais Total
exportan Si No Desconoce
Si 48 3 0 51
No 2 6 0 8
Desconoce 0 0 4 4
Total 50 9 4 63

2
Para rechazar hipétesis nula (Ho), el valor calculado de £ debe ser

mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una

distribucién aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.
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Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:

, (48*10-3*2/-63/2) 63
£ T (5D (E0)ad) =310

El valor obtenido se ubica en el grafico:

!RRH

3.8416 31.01
Como 31.01 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que el
valor agregado en los productos que se exportan, incide en la generacién
de encadenamiento con otros sectores productivos del pais.

Hipoétesis f:

Ho: El mejoramiento de la tecnologia utilizada en las exportaciones, no

indice en la captacién de inversiones mineras en el pais.

Hi: El mejoramiento de la tecnologia utilizada en las exportaciones,

indice en la captacién de inversiones mineras en el pais.
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Existe mejoramiento Existe captacion de
de la tecnologia inversiones mineras
Total
utilizada en las
) Si No Desconoce
exportaciones
Si 38 1 0 39
No 12 3 3 18
Desconoce 1 1 4 6
Total 51 5 7 63

2
Para rechazar hipétesis nula (Ho), el valor calculado de # debe ser
mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una
distribucion aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.

Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:

, (38*11-1*13-63/2)63
2T (29)(24)(51)12) = 1534

El valor obtenido se ubica en el grafico:

R.A.Ho 'RRH

3.8416 15.34
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Como 15.34 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que el
mejoramiento de la tecnologia utilizada en las exportaciones, indice en la

captacion de inversiones mineras en el pais.

Hipotesis General:

Ho: Las exportaciones de minerales, no inciden directamente en la

generacion de valor agregado a cargo de empresas chinas.

Hi: Las exportaciones de minerales, inciden directamente en Ila

generacion de valor agregado a cargo de empresas chinas.

Existe Genera valor agregado
exportaciones Total
. Si No Desconoce
de minerales
Si 44 1 1 46
No 5 3 1 9
Desconoce 1 4 3 8
Total 50 8 5 63

2
Para rechazar hipétesis nula (Ho), el valor calculado de £ debe ser
mayor o igual a 3.8416, este valor se obtiene cuando X sigue una
distribucion aproximada de ji-cuadrada con (2-1) (2-1) = 1 grados de

libertad y un nivel de significancia de 0.05.

Entonces, al reemplazar los datos en la estadistica de prueba, se tiene:

, (44*11-2~¢/-63/2)63
T (46)a7)(50)13) = 2405
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El valor obtenido se ubica en el grafico:

3.8416 24.05

Como 24.05 > 3.8416, se rechaza Ho. Por lo tanto, se concluye que las
exportaciones de minerales, inciden directamente en la generacién de

valor agregado a cargo de empresas chinas.

4.3 DISCUSION

Al abordar esta realidad relacionada con el estudio, encontramos que las
exportaciones de minerales a China en el Ultimo afio, se centraron
especificamente en el envio de cobre, plomo, estafo y hierro; cuyos datos
segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informacién (INEI), mantiene
a este pais como el principal destino para los minerales que se exportan;
lo cual a no dudarlo es muy importante, toda vez que en los diferentes
proyectos mineros existentes en este pais con presencia de capitales de
esta nacidn, requieren de minerales y facilitan comprender que es
estratégicamente uno de los lugares hacia donde van las exportaciones;
debido a la necesidad que tienen de utilizar principalmente del cobre para

las grandes obras que se llevan a cabo en China.
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Por otro lado, tal como se ha encontrado en el estudio y conforme lo
expresado por los funcionarios que trabajan en este sector empresarial, el
Per( se viene constituyendo en un socio estratégico para los capitales
chinos, es por eso que actualmente en el Perd encontramos diferentes
proyectos mineros en plena ejecucion y otros en fases de exploracién; lo
cual demuestra el interés en llevarlos a cabo, motivo por el cual China se
ha convertido en uno de los lugares hacia donde van estos recursos; sin
embargo existe el interés de las autoridades del Perd, en que estos
minerales deben tener otro tratamiento con el fin de poder explotarlos con

mayor valor y captar mayores divisas.

En lo concerniente a las exportaciones de minerales, encontramos que en
el pais, la mineria si genera valor agregado, sobre todo teniendo presente
que esta actividad se lleva a cabo en zonas alejadas e inhdspitas donde no
llega el apoyo del Estado y menos, obras de infraestructura; sin embargo
la actividad minera, al extraer los recursos del interior de la tierra y
transformarlos en minerales como son el zinc, cobre, oro, plata, entre
muchos, esta presente y dandole mas valor; ademas debemos ser
conscientes, que genera en el pais mas de 2 millones de empleos directos
e indirectos y contribuye favorablemente en el incremento del PBI; por lo
tanto, la mineria como tal viene cumpliendo las metas y objetivos, en
cambio es satanizada por intereses politicos que contamina el medio
ambiente, requiriéndose mayor presencia del Estado y los programas de

responsabilidad social empresarial por parte de la empresa, entre otros.



CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

5.1.1

5.1.2

5.1.3

Los datos obtenidos como producto del estudio permitid
establecer que el mejoramiento de la infraestructura utilizada,

incide en la riqueza que genera la actividad minera en el Peru.

Los datos obtenidos y posteriormente puestos a prueba
permitieron precisar que la optimizacion del potencial humano,

incide en la produccion de minerales refinados al exterior.

Los datos obtenidos permitieron precisar que la optimizacién de
los estandares de produccion a nivel empresarial, incide en la

exportacion de concentrados mineros.



5.2

5.14

5.1.5

5.1.6

5.1.7
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Se ha determinado que el aprovechamiento de la diferencia entre
los precios de mercado y costes de produccion, incide en la

produccién de productos terminados.

Los datos obtenidos y posteriormente contrastados permitieron
establecer que el valor agregado en los productos que se
exportan, incide en la generacion de encadenamiento con otros

sectores productivos del pais.

Se ha precisado, como producto de la contrastacion de hipdtesis
que, el mejoramiento de la tecnologia utilizada en las
exportaciones, indice en la captacidon de inversiones mineras en el

pais.

En conclusion, se ha determinar que las exportaciones de
minerales, inciden directamente en la generacion de valor

agregado a cargo de empresas chinas.

RECOMENDACIONES

5.2.1

5.2.2

Se hace necesario mayor participacion del Estado en cuanto a las
exportaciones mineras, con el fin de que no existan ciclos de
aumento y disminucidn de la misma generados principalmente por
conflictos sociales, motivo por el cual, los gobiernos deben
trabajar con el fin de evitar estos riesgos que por un lado, afectan

la economia del pais y el desarrollo y bienestar de la poblacion.

Es conveniente que a nivel de las empresas mineras con capitales
chinos, continien mejorando la explotacion de los minerales, por

un lado aplicando programas de responsabilidad social
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empresarial (RSE), a fin de evitar conflictos sociales y por otra
parte, con el empleo de la tecnologia adecuada existente en otros
paises como Chile, México, Canada, Australia, entre otros, generar
valor agregado en la exportacion de minerales y desde luego,

estos hechos incrementarian el empleo y la captacién de divisas.

Dada la importancia del tema, deben buscarse los mecanismos
mas apropiados para que exista participacion de las universidades
mediante la investigacion con el empresariado dedicado a la
exploracion, explotacion y transformacién de estos productos, con
el fin de crear alternativas viables en cuanto a la generacién de
mayor valor agregado y que impactaria favorablemente en la

economia y desarrollo del pais.
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ANEXO N° 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

TEMA : LAS EXPORTACIONES DE MINERALES Y LA GENERACION DE VALOR AGREGADO POR EMPRESAS CHINAS.
AUTOR : YUAN HONG.
DEFINICION DEL OBJETIVOS FORMULACION DE CLASIFICACION DEFINICION METODOLOGIA | POBLACION Y | INSTRUMENTO
PROBLEMA HIPOTESIS DE VARIABLES OPERACIONAL MUESTRA
Problema principal Objetivo general Hipdtesis principal
¢En qué medida las | Determinar si las exportaciones | Las exportaciones de Tipo: Poblacion: Para el estudio
exportaciones de minerales, | de minerales, inciden en la | minerales, inciden Descriptivo A nivel de se utilizd la
inciden en la generacién de | generacién de valor agregado a | directamente en la generacion X;.- Mejoramiento de la Empresas encuesta.
valor agregado a cargo de | cargo de empresas chinas. de valor agregado a cargo de infraestructura Nivel: Ming’eras en el
empresas chinas? empresas chinas. utilizada. Aplicativo Peru.
X2.- Optimizacion del
Problemas especificos Objetivos especificos Hipdtesis especificos Variable potencial humano. Método y Muestra:
independiente x3.- Optimizacion de los | Disefio: 63 funcionarios.
. . . . . X. Exportaciones estandares de | Ex post facto o
a. e_De_ que ~manera el | a Estz_ablece_r st el | a .EI mejoramiento _c_le la de Minerales produccion a nivel | retrospectivo Muestreo
mejoramiento de la mejoramiento de la infraestructura  utilizada, - N
. . . " - . empresarial. aleatorio simple,
infraestructura  utilizada, infraestructura  utilizada, incide en la riqueza que

incide en la riqueza que
genera la actividad minera
en el Pery?

b. éEn qué medida la
optimizacion del potencial
humano, incide en la
produccion de minerales
refinados al exterior?

C. ¢éEn qué medida la
optimizacion de los
estandares de produccion
a nivel empresarial, incide
en la exportacion de
concentrados mineros?

incide en la riqueza que
genera la actividad minera
en el Peru.

b. Precisar si la optimizacién
del potencial humano,
incide en la produccién de
minerales refinados al
exterior.

€. Precisar si la optimizacion
de los estandares de
produccion a nivel
empresarial, incide en la
exportacion de
concentrados mineros.

genera la actividad minera
en el Perd.

b. La  optimizacion del
potencial humano, incide

en la produccion de
minerales refinados al
exterior.

C. La optimizacion de los
estandares de produccion
a nivel empresarial, incide
en la exportacion de
concentrados mineros.

X4.- Aprovechamiento de
la diferencia entre
los precios  de
mercado y costes
de produccion.

xs.- Valor agregado en
los productos que
se exportan.

Xe.- Nivel de
mejoramiento de la
tecnologia utilizada
en las
exportaciones.

como fuente del
muestreo
probabilistico
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d.

éDe  qué manera el
aprovechamiento de la
diferencia entre los precios
de mercado y costes de
produccion, incide en la
produccion de productos
terminados?

¢En qué medida el valor
agregado en los productos
que se exportan, incide en
la generacion de
encadenamiento con otros
sectores productivos del
pais?

¢De  qué manera el
mejoramiento de la
tecnologia utilizada en las
exportaciones, indice en la
captacién de inversiones
mineras en el pais?

d.

Determinar si el
aprovechamiento de Ia
diferencia entre los precios
de mercado y costes de
produccion, incide en la
produccion de productos
terminados.

Establecer si el valor
agregado en los productos
que se exportan, incide en
la generacion de
encadenamiento con otros
sectores productivos del
pais.

Precisar si el mejoramiento
de la tecnologia utilizada
en las  exportaciones,
indice en la captacién de
inversiones mineras en el
pais.

d.

El aprovechamiento de la
diferencia entre los
precios de mercado vy
costes de produccion,
incide en la produccion de
productos terminados.

El valor agregado en los

productos que se
exportan, incide en la
generacion de

encadenamiento con otros
sectores productivos del
pais.

El mejoramiento de la
tecnologia utilizada en las
exportaciones, indice en
la captacion de
inversiones mineras en el
pais.

Variable
Independiente
Y. Valor Agregado

Y1.-

Ya.-

Y3.-

Ya.-

Ys.

Ye-

Nivel de riqueza que
genera la actividad
minera en el Perd.
Nivel de exportacion
de concentrados
mineros.

Grado de
produccion de
minerales refinados
al exterior.

Nivel de produccion
de productos
terminados.

Nivel de generacién
de
encadenamientos
con otros sectores
productivos.

Nivel de captacion
de inversiones
mineras en el pais.




ANEXO N° 2
ENCUESTA

INSTRUCCIONES:

La presente técnica de la Encuesta, tiene por finalidad recoger informacion
sobre la investigacion titulada: “"LAS EXPORTACIONES DE MINERALES Y
LA GENERACION DE VALOR AGREGADO POR EMPRESAS CHINAS”, la
misma que esta compuesta por un conjunto de preguntas, donde luego de leer
dicha interrogante debe elegir la alternativa que considere correcta, marcando
para tal fin con un aspa (X). Se le recuerda, que esta técnica es andnima, se
agradece su participacion.

1.

éAprecia Usted mejoramiento de la infraestructura utilizada por
las empresas mineras?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSEIfIAUE SU FrESDUEBSTA: ..evieiirieiinieenieenreenseneasessasensasensarsnsassnsarensarensanenns

éConsidera Usted que en estas organizaciones se esta
optimizacion el potencial humano?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSHIfIQUE SU FESDUESTA: 1vuivuienienienieiereierensenssssssssssnssnsssssssnssnssnssnsnns

ZExiste mejoramiento en los estandares de produccion a nivel de
este sector empresarial?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSEIfIAUE SU FESDUBSTA: +.ivieninieiniiinieenreesseneasensasensas e sassnsaensarensanensanenss

ZEn su opinion existe aprovechamiento de la diferencia entre los
precios de mercado v costes de produccion?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )

JUSTHIfIQUE SU FESDUEBSTA: ..uieieieiiiiinierereeenentaser e e e snsasessnensnsasensnsnensnsens



éConsidere Usted que existe valor agregado en los productos
mineros que se exportan?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSEIfIQUE SU FESPUEBSEA: ..vuiiiiiiiei it e r e s e s s eannean

éconsidera Usted que en los ultimos afios se ha dado el
mejoramiento de la tecnologia utilizada en las exportaciones
mineras?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSHIfIQUE SU FESPUESTA: .uivririiiriiiisi s s s s s ssrssssasssasa s sasasansansanss

¢En su opinion se ha incrementado las exportaciones de
minerales?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSHIfIQUE SU FESPUESTA: .uivuieiieiiiiiiiisiiri s e s s s s s s s sasa s sa s sasasansansanss

¢Es posible generar riqueza mediante la actividad minera en el
Pera?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSHIfIQUE SU FESPUESTA: .uiviieiiiiiiiiiiiri s s s s sr s s s s sa s s s s sasansansanss

¢Existe exportacion de concentrados mineros por parte de
empresas chinas?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )

JUSHIfIQUE SU FESPUESTA: .uiviieiiiiieiiei i rr s s s s s s s sa s s s s s asansansanss



10.

11.

12.

13.

14.

¢Existe produccion de minerales refinados al exterior por parte
de empresas chinas?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSEIfIQUE SU FESPUEBSEA: ..vuiiiiiiiei it e r e s e s s eannean

¢Existe en el pais produccion de productos terminados?

a) Si ( )

b) No ( )

c) Desconoce ( )

Justifique SU reSPUESEA: ...ccvuriiieii e e e rr e e e e

¢En su opinion aprecia Usted la generacion de encadenamientos
con otros sectores productivos?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSHIfIQUE SU FESPUESTA: .uiviieiieiieiiiiriiri e rr s s s s s s sa s s s s sasasansansanss

éConsidera Usted que en los Ultimos meses se ha dado la
captacion de inversiones mineras en el pais?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )
JUSHIfIQUE SU FESPUESTA: .uivuieiiiiiiiiriiri i s s s s s s s s s s s s sasansansanss

éConsidera Usted que las empresas chinas estan generando valor
agregado en las exportaciones de minerales?

a) Si ( )
b) No ( )
c) Desconoce ( )

JUSEIfIQUE SU FESPDUBSTA: w.euieririeienieninienensenensenensensnsensnsesnssnsassnsesensesensanenss



